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AMAC VE KAPSAM

Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Eyliil 2018 tarihinden
itibaren yilda iki kez yaymlamaktadir. Bu dergide sosyal bilimler,
beseri bilimler ve konservatuvar alanlarinda arastirmaya dayali Tiirk¢e
veya Ingilizce dilinde zgiin ve derleme makaleler yayinlanmaktadur.
Gonderilen makaleler hakemler tarafindan incelenip degerlendirilir
ve kabul edilen makaleler derginin web sayfasinda online olarak
yayimnlanmaktadir. 09.08.2021 tarihi itibari ile online olarak yayin
hayatina devam etmektedir.

Yayin Sikhg:

Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Mart ve Eyliil aylarinda
olmak {izere yilda iki kez yayinlanmaktadir.

Yayin Kosullar:

1. Gonderilecek makalelerde Ozet, abstract, sekil, tablo, metinici
kaynak ve kaynak¢a goOsterimi yazim kilavuzuna gore
hazirlanmadig1 durumda makale direkt reddedilmektedir.

2. Gonderilecek makalelerde alaninda bir boslugu dolduracak 6zgiin
bir arastirma sonuglarini icermesi sarti aranir.

3. Yaymn Kurulu, dergiye gonderilen makaleleri Oncelikle yayin
ilkeleri, dergi kapsami, bilimsel igerik ve sekil agisindan inceler.
On incelemeden gecen makaleler degerlendirilmek iizere en az
2 hakeme gonderilir. Eserin dergiye kabul edilebilmesi i¢in iki
hakemden de olumlu degerlendirme almasi1 gerekir. Gerektigi



durumlarda tigiincii hakemden de degerlendirme stirecine katki
saglamasi istenebilir. Son karar editore aittir.

4. Yaymlanmak {izere gonderilen makalelerin daha o©nceden
yayimlanmamis oldugu ve intihal igermedigi iThenticate
aracilifiyla teyit edilir. Benzerlik raporu dergi editorleri tarafindan
kontrol edildikten sonra sonucu referanslar hari¢ %20 ve altinda
cikan makaleler degerlendirilmek iizere hakemlere gonderilir.
Sonucu referanslar hari¢ %20 iizerinde ¢ikan makaleler icin
yazardan diizeltme talep edilir. Gerekli diizeltmelerin 20 giin
igerisinde yapilmamasit durumunda makale reddedilir. Siireg
icinde son karar editore aittir.

5. Makale yazarlarindan degerlendirme ve yaym islemleri igin
herhangi bir ticret talep edilmez.

6. Makalelerin tiim sorumlulugu ilgili yazarlara aittir. Makaleler
uluslararas1 kabul gérmiis bilimsel etik kurallarina uygun olarak
hazirlanmalidir. Gerekli hallerde Etik Kurul Raporu’nun bir
kopyasi1 eklenmelidir.

7. Bireysel kullanim disinda, Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi’nde yayinlanan makaleler, sekiller ve tablolar yazili
izin olmaksizin ¢ogaltilamaz, bir sistemde arsivlenemez veya
reklam ya da tanitim amagli materyallerde kullanilamaz.
Bilimsel makalelerde, uygun sekilde kaynak gosterilerek alintilar
yapilabilir.

Acik Erisim Politikasi

Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi acik erisim politikasini
benimsemis bir dergidir.

Makale Yazim Kurallar:

“Yazar Rehberi’ni bilgisayarimiza derginin web sayfasindan
indirebilirsiniz.

\



Yazilarin Bilimsel ve Hukuki Sorumlugu

Yayinlanan makalelerin bilimsel ve hukuki sorumlulugu yazarlarina
aittir. Yazilarin igeriginden ve kaynaklarin dogrulugundan yazarlar
sorumludur. Editér, Yardimei Editor, Yayin ve Danisma Kurulu Uyeleri
ve Yayimci, dergideki hatalardan veya bilgilerin kullanimindan
dogacak olan sonuglardan dolay1 sorumluluk kabul etmez.

Yayin izni

Bireysel kullanim disinda, Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi’nde yayinlanan makaleler, sekiller ve tablolar yazili izin
olmaksizin ¢ogaltilamaz, bir sistemde arsivlenemez veya reklam ya
da tanitim amagli materyallerde kullanilamaz. Bilimsel makalelerde,
uygun sekilde kaynak gosterilerek alintilar yapilabilir.

Telif Hakki Diizenlemesi

Telif hakk: devir formu doldurulmalidir.
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EDITORDEN MEKTUP

Degerli okurlar,

Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisinin 2025 Y1l Eyliil say1simi
sizlere sunmaktan biiylik mutluluk duyuyoruz. Yilda iki kez elektronik
baski halinde yayinlanan dergimizin bu baskisinda, iktisat alanindan
bir aragtirma makalesi, bilgisayar teknolojileri alanindan bir derleme
makalesi ve iletisim alanindan bir diizeltme makalesi olmak tizere
toplamda ii¢ makaleyi sizler ile bulusturuyoruz. Baslangigtan itibaren
kalitemizi ve okuyucu sayimmizi yiikselmeyi hedef edindik. Dergimizin
bu sayisinin da siz okurlarimiza yararli olmasini dileriz.

Dergimize makale gondererek bilimsel katki sunan tiim yazarlarimiza,
bu makaleleri kiymetli zamanlarini ayirarak degerlendiren
hakemlerimize ve derginin hazirlanmasinda emegi gecen adanmiglik
icerisinde ¢alisan tiim akademik ve idari calisma arkadaglarimiza igten
tesekkiirlerimizi sunariz.

Dog Dr. Giil Banu DAYANC KIYAT
Editor
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ARASTIRMA MAKALESI / RESEARCH ARTICLE

Devrim Sonrasi
Iran islam Cumhuriyeti Ekonomi Politigi
(1979-2025)

Canan AGYUREK”™

! [stanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, islam Iktisadi ve Finans1 Boliimii
Orcid Numarasi: 0000-0002-4104-5008

Gelis Tarihi: 07.06.2025
*Sorumlu Yazar e mail: cnnyurek@hotmail.com Kabul Tarihi: 04.12.2025

Atif/Citation: Agyiirek, C. (2025) “Devrim Sonrasi iran Islam Cumhuriyeti Ekonomi Politigi
(1979-2025), Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2025, 8(2): 1-22.

Ozet

1979 Iran islam Devrimi ile sadece siyasal degisim yasanmamistir ayn1 zamanda
egitim, ekonomi, saglik, ulasim gibi akla gelebilecek birgok alanda degisiklikler
yasanmistir. Ancak bu alanlardan daha ziyade iilke ekonomisi etkilenmistir. iran
Islam Devrimi sonrasi degisen rejim, Iran’m i¢ ve dis politikalarinda da koklii
degisimlere sebep olmustur. Boylece bir¢ok alani kontrol altinda tutan devrim ve
dolayisiyla Islami unsurlar politikalari domine etmistir. Bu uygulanirken dzellikle
Batinin somiirii diizenine elestiriler getirilmistir. Getirilen elestirilerle fitili ateslenen
ve diger ekonomik saiklerin de sekillendirdigi iran islam Devrimi ile iilkede yasanan
doniisiimler neticesinde Ingilizler ve Amerikalilar basta olmak iizere Bati ile iliskiler
boyut degistirmistir. Ekonomik yaptirimlar uygulayan Bati iilkelerine karsin iran bu
kiskagtan kurtulabilmek i¢in ¢esitli alternatifler gelistirmeye ¢alismistir. Ancak tilkede
yasanan ekonomik sorunlarin temel sebebi bu yaptirimlardan ziyade kroniklesmis
bazi sorunlardir. Bu ¢aligmada ise bu koklii ve karigik sorunlara deginilmekle
birlikte devrim sonrasi giiniimiize degin siiregelen ekonomi politikalar1 ve etkilerine
yer verilecektir. Bununla birlikte devletin Iran Islam Cumhuriyeti olmastyla yasanan
degisim ve bu durumun ekonomiye etkilerine deginilecektir. Savas ve yaptirimlarin
etkisinde kalan Iran ekonomisinin, hiikiimetin ekonomideki rolii ile ne yonde degisim
kaydettigi de ele alinacaktir. Teorik cergevede rantiye devlet, neo-merkantilizm ve
Islam Ekonomisi modeli izerinden iran &rnegi degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: {ran {slam Cumbhuriyeti, Ekonomi Politik, Devrim, Yaptirimlar.
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The Economic Policy of the Islamic Republic of Iran
After the Revolution
(1979-2025)

Abstract

The 1979 Iranian Islamic Revolution did not only bring about political change but
also changes in many areas that can be thought of, such as education, economy, health,
and transportation. However, the country’s economy was affected more than these
areas. The regime that changed after the Iranian Islamic Revolution caused radical
changes in Iran’s domestic and foreign policies. Thus, the revolution and therefore
the Islamic elements that controlled many areas dominated the policies. While this
was implemented, criticisms were brought against the Western exploitation order.
The Iranian Islamic Revolution, which was ignited by the criticism brought and
shaped by other economic motives, and the transformations that took place in the
country because of these transformations, changed the nature of relations with the
West, especially with the British and Americans. Despite the Western countries that
imposed economic sanctions, Iran tried to develop various alternatives to escape
from this trap. However, the economic trajectory experienced in these countries
stems from certain chronic problems rather than these fundamental policies. This
issue, along with the complex processes involved, will be addressed, along with the
ongoing economic policies and their impacts following the revolution. Furthermore,
the transformation that occurred after Iran became the Islamic Republic and its
impact on the economy will be discussed. The role of the Iranian economy, impacted
by war and sanctions, and its transformation will also be discussed. Theoretically,
the combined rentier state, neo-mercantilism, and the Islamic Economic model will
be evaluated through Iran as an example.

Key Words: Islamic Republic of Iran, Political Economy, Revolution, Sanctions

Giris

Iran tarihi acisindan, 1979 devrimi hem sebepleri hem de sonuglari
baglaminda biiylik 6nem arz etmektedir. Devrim Oncesi ve sonrasi
Iran’da yasanan politik ve ekonomik kosullarin birbirine etkisi, heniiz
caligilmas1 gereken dnemli akademik bir problemdir. Dénemin Iran
siyasi ortamini; giderek tirmanan halk muhalefetinin karsisinda
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yiikselen petrol fiyatlariyla finanse edilmis bir ekonomik biiyliimeyle
desteklenen giiclii askeri, giivenlik ve istihbarat aygitlarina sahip
bir rejim olarak tasvir etmek miimkiindiir. 1979 devrimi ile iktidari
ele geciren yeni hiikiimet politik olarak selefinin karsiti olmusken;
ekonomik olarak da uzun siireli savas, dis politika gibi sebeplere bagl
olarak gerilemistir.

Kendisinden once gerceklesen devrimlerden farkli olarak ¢ikis
noktasindan uzaklasan 1979 Devrimi, is¢i sinifinin veya halkin
belli sinifi ile 6zdeslesmek yerine dini bir boyut kazanmistir ve bu
duruma bagli olarak biitiin boyutlariyla tanimlanmis bir ekonomik
sistem gelistirememigtir. Politik bir ekonomik stratejisi olmayan
Humeyni ve yanlilar1 “Zenginin karsisinda; yoksulun yaninda” gibi
sloganik sdylemler gelistirmeyi tercih etmistir. Bunun yani sira Islam
Cumbhuriyetinin kurulmasi ile islami Ekonomi sdylemi dile getirilmeye
basglanmuistir.

Petrol ve dogalgazin diinya ekonomisinde dnemli bir ara¢ olmasinin
ardindan, Diinya’da ve Ortadogu’da yasanan doniisiim kiiresel
ekonomik sistemleri de etkilemistir. Yasanan bu ddniisiimiin, Iran’n
sahip oldugu rezervler ve bu rezervlerle ilgili yiiriitiilen politikalarin
toplumdaki yansimalar1 maalesef vatandaslarin yasam standardinda bir
degisime yol agmamistir hatta Batili Sirketlerle yapilan ayirima doniik
anlagmalarla somiiriilme duygusu halkin her kesiminde karamsarliga
sebep olmustur. Dogal kaynaklarin kullanim bi¢imi ve diger harcama
kalemlerinin dengesizliginin halkta olusturdugu bir tepkiyle baglayan
devrim beklenen sonuclar dogurmus mudur, halkin refah seviyesinde
bir degisim yasanmis mudir, issizlik oranlari diismiis miidiir gibi
sorularin yanitlanmast igin yapilan bu ¢alisma ile devrim sonrasi iran
ekonomisinin unsurlari ele alinacaktir.

20. ylizyilin son yillar1 tiim diinyada hem politik hem de ekonomik
doniisiimlerin yasandigi bir donem olarak kayda ge¢mistir. Bu asirda
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yasanan 1979 Iran Islam devrimi de etkisi itibariyle diinya tarihi
acisindan biiylik 6nem arz etmektedir. Bu etkinin yani sira devrimin
iizerinden seneler gegmesine ragmen nedenleri ve sonuclart hala
tartisilmaktadir. Iran Islam Devrimine giden yolda ekonomik sikintilar,
gelir dagilimindaki esitsizlikler, issizligin yayginlagmasi gibi bir¢ok
sebep toplumun iktidara tepki gostermesine sebep olmustur. Iran
Islam Devrimi, devrimler tarihi incelendiginde diger devrimlerle
benzerlik gosterse de Iran’in kiiltiirel ve sosyal yapisinin etkisiyle
dini bir kimlige biirlinmiistiir ve farkli bir boyuta evrilmistir (Parsa,
2000:103-105).

1979 Iran Islam Devrimi sonrasi degisen rejim ile mevcut politikalarda
da kokli degisiklikler yasanmistir. Egitim, dis politika, tarim,
teknoloji gibi bir¢ok alan bu degisimden etkilense de yasanan en koklii
degisimler ekonomi alaninda olmustur. Ulkede yasanan ekonomik
sorunlara kokli ¢oziimler gelistirmek zorunda olan yonetimin bunun
aksine gecici ¢oziim yollar1 iretmesi ¢oziimsiizliigiin de sebebi
olmustur. Oysa devrimin ¢ikis noktast tam da bu ¢oziim yolarinin
gelistirilmesi tlizerinden sekillendirilmistir. Gelir dagiliminin adil bir
bicimde yapilmasi, iiretimin millilestirilmesi gibi hususlari 6ne siirerek
gerceklestirilen bir devrimden beklentiler de bu oranda yasanmustir.
Artan llke niifusu da beklentilerin giderek artmasina yol agmuistir.
fran ekonomisinin politik bir diizlemde ele alinmasi amaglanan bu
calismada ncelikle Iran Islam Cumhuriyetinin ekonomisinin devrim
sonras1 genel seyrine deginilecektir. Ardindan Islam Cumbhuriyeti
unvaniyla kimlik degistiren bir devletin ve milletin yasamis oldugu
ikilemlere yer verilmek suretiyle bu durumun ekonomiye yansimalarina
yer verilecektir. Ozellikle son on yillik ekonomik &nlemlere
dayali politikalara deginilecektir. Modernlesmenin amaclandigi
politikalardan ve buna bagl kapitalist ekonomi sistemden; Islami
dayanaklar1 olan siyasal bir yapinin iginde Islam ekonomisine dayali
bir ekonomi sistemine bagli bigimde bagimsizlik hedefleyen, devlet¢i
ve 0ze dontik bir ekonomik modele ge¢ilmesi hedeflenmistir. Yasanan
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bu dontisiimlerin tamami i¢ ve dis politikada kokli degisiklikler
yasanmasina sebep olmustur (Korkmaz, 2023: 7-10).

Amacg

Literatiirde Devrim sonrasi Iran Islam Cumhuriyetinin ekonomisine
dair kesintisiz verilere dayali kapsamli bir ¢aligma bulunmamaktadir.
Bunun temel sebeplerinden biri kaynaklara ve istatistiki verilere
erisimin sinirli olmasidir. Literatiire katki saglanmasi amaglanan bu
calisma ii¢ boliim olacak bigimde tasarlanmustir. Ik béliimde Iran
ekonomi politiginin kavramsal analizini yapmak tlizere kuramsal
cerceve cizilecektir. Ikinci bolimde ise iilkenin devrim sonrasi
ekonomik durumu ele alinarak devrimin ekonomik sonuglari
incelenecektir. Ugiincii ve son béliimde devrim sonrasi iilkede yasanan
doniisiimler neticesinde olusan ikilemlerin ekonomideki yansimasi ele
alinacaktir. Béylece yasanan ekonomik olaylarm Iran’in yeni yiiziiniin
olusumundaki etkisine yer verilecektir.

Yontem

Bu caligmada nitel arastirma yontemlerinden dokiiman analizi
yontemine basvurulacaktir. Yazili belgelerin analizine dayali bu
yontemde dokiimana erisim, kontrol, anlamlandirma, analiz ve
verilerin kullanilmas1 basamaklari ile slire¢ tamamlanir. Bagvurulacak
kaynaklarin birincil kaynaklar arasindan se¢ilmesi tercihen dnceliklidir.
Ancak bu calisma 6zelinde birincil kaynaklara erisimin kisitli olmast
nedeniyle ikincil kaynaklara da yer verilecektir (Bowen, 2009: 27;
Yildirim ve Simsek, 2021: 194).

1. Teorik Cerceve: Iran Ekonomi Politiginin Kavramsal Analizi

Yerytiziinde var olan kitkaynaklarin dogru ve etkili bigimde kullanilarak
adil dagilimimi saglamay1 konu edinen bilim dali olan Iktisat’in iki alt
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alan1 Mikro Iktisat ve Makro iktisattir. Mikro Iktisat, bireysel ve piyasa
talepleri gibi firma, piyasa arzlari, tiikketici ve liretici davraniglarinin
analizi gibi kiiciik 6lgekli konular1 ele almaktadir. Makro Iktisatta
ise daha ziyade tllkenin milli geliri, yatirim, tiiketim tasarrufu, kamu
harcamalari, enflasyon, issizlik ve vergiler gibi kamuya dair alanlara
yonelik arastirmalar1 gerekli kilmaktadir. Gelir ve istihdam diizeyi,
fiyat diizeyinin istikrari, ekonomik biiylime, dis agiklar ve 6demeler
bilangosu gibi kavramlar da makro iktisadin temel kavramlarindandir.
Bunlar hiikiimetlerin ekonomi politikalarinin test edilmesi acisindan
islevsel veriler ortaya koymaktadir (Cakir Yildiz, 2017:1-7).

Klasik iktisat kuramlarindan emek-deger teorisi, bilylimenin temel
belirleyicisi olarak emek faktoriinii ele almistir. Her ne kadar Iran
ekonomisi uzun bir stiredir petrol ve dogal gaz lizerinden sekillense
de tilkenin ekonomik yapisi baz1 faktorlerin sira disi kombinasyonu
seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle tarim ve ticaret bu faktorlerin
basinda gelmektedir. Yiizlerce yil iilke ekonomisi bu alanlar eksenli
geligsmisken petrol ve dogal gazin kesfi ile bunlara dayali ticaret ile dis
ticaret farkli bir yone evrilmistir (Berber, 2013: 62).

Devrim sonrasi kurulan Iran Islam Cumbhuriyeti rantier devlet
modeli ile tanimlanmaktadir. Bu nedenle 6ncelikli olarak rantier
devlet kavramini tanimlamakta fayda olacaktir. Boylece Iran Islam
Cumbhuriyetini tanimak ekonomik olarak daha kolaylasacaktir.
Devlet, belirlenen hukuki ve siyasi sistem ¢ercevesinde olusturulan
farkli organizasyonlarla halki veya halklar1 bir arada tutan kurumsal
bir yapi olarak tanimlanabilir. Toplumu olusturan bireylerin
iliskilerini devletin yani sira 6zellikle yerlesik hayata gectikten sonra
miilkiyet hakkini da etkilemektedir. Rant ise, miilkiyet hakkiyla
toprak ilizerinden kira elde edilmesi seklinde tanimlanabilir. Ancak
bu kavram Bati toplumlarinda farkli Dogu toplumlarinda farkli
bir anlamda yorumlanmaktadir. Zira kavram; Klasik Iktisat¢ilarin
yorumlamasinda toprak {iizerinden degerlendirilirken, Dogu
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toplumlarinda ganimetin dagitimi  seklinde yorumlanmaktadir.
Doguda yaygin olarak uygulanan fetih ekonomisinde temel amag,
ganimet elde etmek ve bu ganimeti dagitarak daha gii¢lii bir ordu
yaratmak oldugu i¢in rant ganimet edinme ile 6zdeslesmistir (S6zen,
Uslu ve Ongel, 2011: 91; Shambayati, 1994: 321).

Rantier devlet yapisinin en belirgin 6zelligi vatandaslarin devlete
duydugu sadakat duygusudur. Bireyler devleti sorgulamaz ve devlete
sadakatle baghdirlar. Bu durum da devlet tarafindan pekistirilir ve
sadik olan bireylerin gelir diizeyi artirilir. Ancak bu durum dogrudan
devlete baglilik degil yoneticilere olan baglilik seklinde seyretmekte
ve yonetime olan yakinlik beraberinde sadece bu sadik bireylerin
gelir seviyesinde ylikselmeye ve sonug olarak refah diizeyi yiiksek
bir yasami bireylere sunmaktadir. Ayrica rantier devlet sisteminin
temel bilesenlerinden biri dogal kaynaklardan diizenli olarak ve
kayda deger miktarda elde edilen dis ranttir. Bunun en onemli
orneklerinden biri Iran topraklarindan elde edilen petrol ve dogal
gazdir. (ikiz, 2024: 133).

Iran, enerjiye dayal1 bir ekonomi sistemine sahip oldugundan klasik
rantier devlet olarak degerlendirilebilir. Bu modelde devlet gelirlerinin
biiyiik bir kismi; dogrudan halktan vergi almak suretiyle elde etmek
yerine petrol, dogalgaz gibi kaynaklardan elde edilmektedir. Bu
durum ise devletin halka hesap verebilirliginin oniinde bir engeldir.
Halkin yonetime dahil olma siirecini ortadan kaldirmistir. Bunun
yani sira iilkenin ekonomi politigi i¢ tiretimi desteklemek, dis giiglere
kars1 korumaci olmak gibi ilkeleri barindirdigindan neo-merkantilist
yaklagim da devrim sonrasi gerceklestirilmistir. Bu yaklagimin temel
dinamikleri ise dis ticarette uygulanan ithalat kotalar1, yerli tiretimin
desteklenmesi, teknoloji transferlerine direnme gibi unsurlardir. Bu
yaklasim ozellikle iilkeye uygulanan yaptirimlara direng gdsterme
konusunda yonetimin uygulamalarint mesrulastirmistir (Shambayati,
1994: 325).
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Temel ilkeleri; tevhit, adalet, ithsan, 6zgiir irade, sorumluluk, homo
islamicus ve olciiliiliik olan Islam ekonomisinde adil bir sistemin
gelistirilmesi amacglanmaktadir. Bu ise ekonomik sistemin temelde
gelir dagilimimin adil ve esit bir bi¢cimde dagitilmasi iizerine
kurgulanmasini gerektirmektedir. Oysa iran Islam Cumbhuriyeti,
devrimle birlikte degisen bircok sisteminde oldugu gibi ekonomi
sistemini de Islami ilkeler iizerine kurguladigini iddia etse de devrim
oncesi gelir dagiliminda yasanan adaletsizlik devrim sonrast da
benzer bi¢imde devam etmistir. Devrim Oncesi pastanin devasa pay1
monarsi yanlilar1 ve saray yakinlarina verilmis olsa da devrim sonrasi
da rantiyeci olarak adlandirilan mollalara yakinligi ile taninan bir
kesime sunulmustur. Bu kesimin temel 6zelligi serbest ekonomiyi
desteklemesi olmustur. Bu grubun karsisinda ise devlet¢i politikalar
destekleyen Devrim Muhafizlar1 (Pasdaran) ve Binyad-i Mustazafin
(Blnyadlar) bu pastadan biiytlik bir dilim alma yarigina girmislerdir.
Ozellikle Humeyni’nin 8liimii sonras1 olusan iki z1t gériis yenilik¢ilerin
ve muhafazakarlarin varligi iilkenin i¢ siyasetinde ¢ekismelere sebep
olmustur. Bu ise atilmasi beklenilen ekonomik adimlarin atilmasinin
oniinde engel olmustur (Yiice, 2021: 70; Berber, 2013: 65-67).

Devrim Mubhafizlari iilke genelinde gelir seviyesi diisiik olan ailelerin
ogullar1 i¢in bir gelir kapisi olmustur. Devrim Muhafizlari’nin yaninda
Devrimin bir diger simgesi de Blinyadlar’dir (Blinyad-i Mustazafin).
Binyadlar, vakif olarak kurulan ve hayir islerinde faaliyet gostermesi
beklenilen ancak ciddi biiyiikliikte sirket yapilanmasina doniisen
yapilardir. Bu yapilar Iran ekonomisinin neredeyse yarisini kapsayacak
biiyiikliige ulagmislardir. Zira zaman igerisinde vakif misyonu ile
hareket etmek yerine devasa holdinglere doniismiislerdir. Buise devrim
yanlis1 kisiler i¢in ikinci bir is kapisi olarak degerlendirilmektedir. Bu
iki yapinin da Meclis’e kars1 bir sorumlulugu bulunmamaktadir aksine
dogrudan Rehber’e karsi sorumludurlar. Blnyadlar’in en onemli
gelir kaynaklar1 Pehlevi Hanedanli§i’nin yikilmasi ile geriye kalan
mal varlig1 ve saraya yakin 51 sanayici ve is adaminin mal varligi
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olmustur. Devasa holding yapilarinin yardim kaynaklari ile beslenmesi
de bu yapilan giderek biiytlitmiistiir. Mustazafan Vakfi, Sehitler Vakfi
ve Astan Qods Razavi gibi Blinyad olarak kurulan kurumlar, yardim
faaliyetleri yliriitmekle birlikte sanayi, ticaret ve tarim gibi sektdrlerde
genis faaliyet yiiriitmektedir (Berber, 2013: 76-78).

2. Devrim Sonrasi Ekonomik Sistemde Yasanan Kirilmalar

Iran Islam Devrimi ile kurumsal hal alan ve devrimin ideolojisi
olarak literatiire gecen Humeynizm’in 1989°da Humeyni’nin 6limii
ile etkisi giderek azalmistir. Humeynizm’in ekonomi politigi Islami
Kapitalizm olarak nitelendirilebilir. Ekonomi alaninda yaganan
bu degisim neticesinde devlet¢i politikalar yerini Ozellestirmeye
birakmistir. Boylece yasaklanan yabanci sermayenin iilkeye girisine
izin verilmistir. Bu durum {ilkeye hem avantaj hem de dezavantaj
olmustur. Nitekim bu yolla iilkeye uygulanan ambargolar nedeniyle
var olan ekonomik izolasyon bir nebze de olsa ortadan kaldirilmis
olacaktir. Ancak yerel girisimciler yabancilara nispeten dezavantajli
pozisyona gerileyecektir (Katouzian, 2010: 390; Taskin, 2008: 28-34).

Iran ekonomisi hem devrim 6ncesi hem de devrim sonrasi yasanan
politik gelismelerden etkilenerek ciddi kirilmalar yasamustir. Ozellikle
1979°da yasanan Iran Islam Devrimi ile ortaya ¢ikan sosyal ve politik
degisim ekonominin seyrini de biiyiikk oranda etkilemistir. Hemen
devrim sonras1 baslayan ve 1980-1988 arasinda devam eden Iran-Irak
savasi ve beraberinde gelen askeri ambargo, bu kirilmalarin daha da
derinlesmesine sebep olmustur. Askeri harcamalar her ne kadar hemen
hemen her iilkenin toplam kamu harcamalarinda egitim ve saglik
gibi kalemleri de geride birakacak diizeyde biiyiik bir yer kaplasa da
Devrim gibi biiyiik bir kirilmadan sonra Iran’1 bu savas harcamalari ve
ambargosu ekonomik olarak sarsmistir (Saunders, 1993: 26).
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1979-2010 yillar1 incelendiginde, iran ekonomisinin duraganlasmanin
Otesine gectigi ve negatif soklarin {ilke ekonomisini sarstigi
gozlemlenmektedir. Devrim slirecinde zirvede yasanan bu soklar
[ran-Irak savasi siiresince stabil olarak etkisini siirdiirmiistiir. Savasin
uzun siirmesi de negatif biiylime skorlarmin ortaya c¢ikmasina
sebep olmustur. 2. Diinya Savasi sonrasi baslayan soguk savas Iran
ekonomisini de dolayl1 olarak etkilemistir. Soguk savasin bitmesi ile
Iran Ekonomisi yon degistirmistir. Pragmatist muhafazakar olarak
tanimlanan Rafsancani disa kapali hale gelen Iran’i bu durumdan
kurtarmanin yollarin1 bulmaya calismistir. Bu gerekcelerle cesitli
yenilik hareketlerini baglatmigtir. Bu adimlar bazi kesimlerce
Humeynicilik hareketinin disina ¢ikmak seklinde yorumlanmustir;
kimilerince de iilkenin gelecegi i¢in dogru fakat yetersiz adimlar
olarak nitelendirilerek elestirilmistir. Ancak biitlin bu girisimler yeterli
destek gdrememenin Otesinde gerceklestirilecek diizlem bulamamis
olmas1 acisindan da onemlidir (Ersungur, Yurttangikmaz, Ekinci,
Emsen, 2022: 162).

1990’dan itibaren ekonomi seyri tersi yonde ilerleme baslamistir
ve 2006 itibari ile uygulanan yeni ambargolarla yeni kirilmalar
yasanmustir. Zira lilkede var olan sosyo-ekonomik problemler adeta
kronik bir hastalik haline gelmistir. Nitekim; 1990’lara gelindiginde
iilkenin GSYH verileri ile 1977°de yani devrimden hemen &nce
ekonomik elestirilerin en yogun oldugu dénem verileri aynidir. Ancak
niifus bu siire icinde %60 dolaylarinda bir artis gostermistir. Bu
nedenle kisi basina diisen milli gelir biiyiik oranda diismiistiir. Ulke
petrollerine uygulanan ambargo ile diisen satis oranlarina ragmen
artan niifus ve baska gerekcelerle {ilkenin dis borcunda da ciddi bir
artis yasanmisgtir. Diinya genelinde yasanan petrol pazari sorunlari
hem ambargo etkisi hem de ¢coklu déviz kuru uygulamalari neticesinde
bor¢ makasini giderek artirmistir. Devlet kuru ile serbest piyasa kuru
arasindaki fark dis borg etkisini artirmanin yaninda farkl etkiler de
yaratmustir. Ozellikle tarim, sanayi ve hizmet gibi sektdrlerde yasanan
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acigin petrolle giderilmeye calisilmasina sebep olmustur (Taskin,
2008: 28-34).

1990’larin 6zellikle baginda hem Diinya Bankas1 hem de Uluslararasi
Para Fonu (IMF) gibi kuruluslarla goriismeler yiiriitiilmiistiir. Bu
durum ise Iran’in devrim sonras1 Bat ile mesafeli iletisimine ragmen
piyasa yanlis1 ekonomik bir politikaya dogru kaymasina yol agmustir.
Her ne kadar bu kuruluslarin {ilkeye somut hi¢bir destegi olmasa da
Rafsancani’nin ekonomi politikalarini etkiledigi sdylenebilir. Ancak
bu politik sdylem Cumhurbaskan1 degisimi ile uzun siirmemistir
(Berber, 2013: 69-72).

ran ekonomi politigi devletci sdylemden giderek ozel girisimin
desteklendigi bir mecraya dogru yon degistirmeye baglamistir.
Ozellestirme politikalar1 Rafsancani dénemine benzer bigimde
Muhammed Hatemi déneminde de devam etmistir. Ozellestirilen bu
mal varliklarini satin alacak ¢ok sayida kisi veya yap1 olmadigindan
en bilyiik alicilar elbette Binyadlar olmustur. Banyadlar’in avantajlar
bununla smirli olmamistir. Vergiden muaf tutulmuslardir, yillik
biitcelerini agiklamaktan muaf tutulmuslardir. Ayrica onlara kredi
ve ucuz doviz saglama avantaji taninmistir. Biitiin bu avantajlardan
olumsuz etkilenen yatirimcilar da Iran pazarindan uzak kalmayz tercih
etmislerdir. Uygulamada yasanan bu ikilemler iilke genelinde hakim
olan liberal ekonomi politikalari ile devrim ideolojisi arasinda kalmis
ve hareket edemeyen iktidarlarin ortaya c¢ikmasina yol a¢mustir.
Baski rejiminin milis gii¢leri olarak tanimlanabilecek Pasdaranlar ve
ekonomik giicii tarafli olarak elinde tutan Binyadlarin varligi stirdiikge
de iilke geneline gelecek yatirimcilarin gelemeyecegi sdylenebilir.
Bu politikalarin devaminda ise tlilkede var olan genel durum; hemen
hemen yaris1 yoksulluk smirinin altinda olan, zengin kaynaklara
ragmen temel gida {iretiminde bile disa bagimli olan, kroniklesen
igsizlik problemi ile bogusan ve halkin clizdanin1 her gecen giin
daha da eriten bir canavara doniismiis enflasyon sorunu olan bir iilke
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profili ¢cizmektedir. Ekonomi giderek petrole bagimli hale gelmistir ve
denenen biitiin politikalara ragmen bu dongii kirilamamaistir. Devrim
sonrasit en iddiali ekonomi programi olarak nitelendirilebilecek,
Hatemi doneminde uygulanan “Ekonomik Rehabilitasyon Plani” da
bu dongiiyii kiramamistir (Habibi, 2008: 2-5).

Iki dénem {ist {iste cumhurbaskanlig1 yapan Hatemi, dis yatirnmcilari
destekleyen birtakim girisimlerde bulunsa da muhafazakar kanadin
daha giiclii olmasi nedeniyle atilan adimlar hayata gegirilememistir.
Hatem1 sonras1 cumhurbaskanligi makamina oturarak yeni bir donemi
baslatan Mahmud Ahmedinejad muhafazakar kanadin en etkin
temsilcilerinden olmustur. Bu donemde de alinan Onlemler gegici
¢Oziim Onerileri niteliginde kalmistir. “Adalet Pay:r” olarak adlandirilan
dar gelirlilere saglanan kredilerle kiigiik capl isletmelerin kurulmasi
saglanmistir ancak bu girisim siireklilik acisindan hedeflenen ortami
saglayamamistir. Bununla birlikte Ali Riza Mihr fonu olarak piyasaya
stiriilen ve girigsimei gencleri desteklemeyi amaglayan fon da etki
alan1 dar projelerden olmustur. Muhafazakar kanadin temsilcilerinden
Ahmedinejad’in ekonomi politikalari liberal ve 6zellestirme ekseninin
tam karsisinda konumlandirilmistir. Ayrica devlet¢i bir diizlemde
olmayr amaglayan hiikiimet diisiik gelirlilerin yaninda olacak
bigimde girisimlerde bulunmayr amaglamistir. Ekonomide acgik
olan alanlardaki agiklar petrol gelirleri ile giderilmeye calisilmigtr.
Bankacilik sisteminde faaliyet gosteren biitliin kuruluglarin hiikiimete
devredilmesi saglanmistir. Sik1 devlet¢i politikalarin uygulanmasi
zaten lilke piyasalarina d6nyargili olan yabanci yatirimeiyt tirkiitiirken
yerel yatirrmcinin da oniinii kesmistir. Bu durum da piyasalara, hizla
artan enflasyon oranlar1 olarak yansimistir. Bu politikalar neticesinde
halkin tepkisi ile kars1 karsiya kalan hiikiimet ise bir sonraki se¢im
doneminde hezimete ugrayarak gergeklerle yiizlesmistir. Ahmedinejad
sonras1 iktidari ele geciren Hasan Ruhani doneminde de bu sorunlar
devam etmistir (Habibi, 2008: 2-5).
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2006 yilindan sonra Iran’in niikleer program uygulamasimi gerekge
gostererek Ozellikle ABD ve AB tarafindan uygulanan ¢ok yonli
yaptirimlar, iran ekonomisini kiiresel sistemden diglamaya yénelik
olmustur. Uygulanan yatirimlar sonucunda petrol satislarindaki diisiis,
finans sistemine erisimin iilke tarafindan engellenmesi ve buna bagl
olarak yabanci yatirimlarin durmasi, Iran ekonomisinin kiigiilmesine
sebep olmustur. Bu durum, i¢ politikada hiikiimet tarafindan ekonomik
bagimsizlik seklinde kullanilmistir; ancak iilkede enflasyon, doviz
krizi gibi derin ekonomik sorunlara yol agmistir. Ahmedinejad’in
baskanligindaki hiikiimet yasanan bu durumu ¢ok dikkate almamistir
ve bu donemde gerekli dnlemler alinmamistir (Habibi, 2008: 2-5).

Hasan Ruhani’nin cumhurbagkanligt doneminde (2013-2021)
ise, bir onceki donemin aksine Oncelikli olarak Bati ile iligkileri
normallestirme ¢abasina girigilmistir. Bu c¢abalar sonu¢ vermistir ve
2015 yilinda imzalanan Kapsamli Ortak Eylem Plan1 (JCPOA), Iran’a
yonelik yaptirimlarin kaldirilmasint ve dis yatirimlarin artmasina
yonelik somut bir sonu¢ dogurmustur. Ancak ABD 2018 yilinda
anlasmadan tek tarafli olarak ¢ekilmistir. Ibrahim Reisi dénemine
(2021-2024) gelindiginde ise iilke yiiziinii batidan doguya ¢evirmistir.
Iran, 6zellikle Cin ve Rusya gibi dogulu aktérlerle stratejik ekonomik
iliskiler gelistirme cabasina girismistir. Dis politikada bu girisimler
yapilirken i¢ politikada tiretime dayali, ithalata bagimlilig1 azaltmay1
hedefleyen ve “Direnis Ekonomisi” olarak adlandirilan politikalar
gelistirilmistir. Iran ekonomisi diin oldugu gibi bugiin de yiiksek
enflasyon, issizlik, gelir esitsizligi, sermaye kagisi ve yolsuzluk gibi
yapisal sorunlarla kars1 karsiyadir. Geng niifusun igsizlik orani oldukca
yliksektir ve halkin rejime olan giiveni ekonomik performansla
dogrudan iligkilidir. Devrim ideolojisine dayali olarak gelistirilen
sistemlere ve politikalar iilkenin 6zellikle dis politikalar konusunda
sorun yasamasina sebep olmaktadir. I¢ politikada basarili olmak igin
gelistirilen ve dis politikada sorunlar yasanmasina sebep olan her bir
girisim iceride de sorunlar yaganmasina sebep olmaktadir. Zira tlilkeye
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uygulanan yaptirimlarin ekonomiye yansimasi issizlik, enflasyon ve
ekonomik sikintilar olarak geri donmektedir (Habibi, 2008: 2-5).

Devrim sonrast Humeyni’nin devletin basinda oldugu donem
boyunca iran Islam Cumhuriyeti rejiminin hemen her alaninda Sii
din adamlarinin etkisi altinda oldugu agiktir. Ancak 1990 sonrasi
Devletin kamu politikas1 ¢ergevesinde sosyal, ekonomik ve siyasal
olarak politika degisikligi ihtiyac1 dillendirilmeye baslanmistir. iran
Islam Cumhuriyetinin kurulus dénemi olarak nitelendirilen Humeyni
doneminde devletin ekonomi politikasi neo-merkantilizmin golgesinde
Islam Ekonomisi modeli eksenli sekillenmistir. Bu dénemde Devletin
ithalati sinirlandirarak ihracati tesvik etmek iizere kurguladigi neo-
merkantilistekonomi modeli devlet¢iligin temel dayanak noktalarindan
olmustur. Bu nedenle Devrim sonrasi neo-merkantilist modeli
gelistirmek iizere giimriik tarifeleri ve ticaret yasalar1 giincellenmistir.
Boylece Sah donemi dis politika gere§i imzalanan ticari anlasmalar
rafa kaldirilmistir (Vartanyan, 2017: 35).

[ran Islam Devrimi sonrasi devletin genel politikasi var olan biitiin
kurumlarin Islami bir forma doniismesini saglamaktir. Bu nedenle
hemen her kurumun kamusallastirilmasi yoluna gidilmistir. Boylece
ekonomi modeli de devletgilik iizerinden kurgulanmak zorunda
kalmistir. Ancak temel gaye devlet kontroliinde Islam ekonomisi
olarak nitelendirilen bir ekonomik sistem kurulmasi amaglanmistir.
Bu baglamda iilke genelinde faaliyet yiiriiten biitiin bankalar, finansal
yapilar ve kuruluslar da kamusallagtirilmistir. Bu temel gayenin disinda
gerceklestirilen devrim mekanizmalariin tam ve eksiksiz bir bigimde
islerliginin silirdiiriilmesi i¢in de biitlin yapinin devletin gdzlemi
altinda kalinmas1 zorunlu goriilmiistiir. Bu nedenle Humeyni donemi
olarak nitelendirilen 1979-1989 yillar1 arasinda neo-merkantilist
model iizerinde sekillenen Islam ekonomisi sistemi siirdiiriilmeye
calisilmistir (Pejuyan ve Shafii, 2004: 89-90).
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3. iran islam Cumhuriyetinin Ekonomi Politikasinin Ikilemleri

Islam ekonomisi, temel prensipleri Islam dininde uygulanan haram
ve helal kavramlar iizerine sekillenen bir yapidir. Devrim sonrasi
hiikiimetin temel gayesi iilkenin Islami kurallara gére insa edilmesi
olmustur. Bu durum ekonomi alanindaki uygulamalari da dogrudan
etkilemistir. Ancak iilkede ekonomi sistemi, kapitalist araclardan
tamamen arinamamis ancak Islami Ogelere de uyum saglamaya
calisan hibrit bir ekonomik model olusturulmustur. Olusan bu sistemin
stirdiiriilmesi ise siyasi iktidar1 korumak itizere kullanilan bir aparat
olmasi agisindan énemlidir (Habibi, 2008: 2-5).

Iran, tarihi boyunca devlet miidahalesinin dogrudan halk iizerinde etki
alaninin sinirl oldugu bir cografya olmustur. Bolgede iktidarlara karsi
isyanlarin sik¢a yasanmasi da bu sosyolojik tablonun bir sonucudur.
Bu isyanlardan biri de Pehlevi hanedanligi doneminde yasanan Tiitiin
Isyan1 olmustur. 1891°de yasanan Tiitiin Isyani, Iran Anayasa Devrimi
olarak bilinen 1905 Mesrutiyet Devrimi ile 1979 Iran Islam Devrimi
arasinda yasanmis ve kendisinden sonra yasanacak dnemli siyasal ve
toplumsal olaylara zemin hazirlamistir. Bu isyan hiikiimetlerin halk
iizerinde dogrudan baskisina verilebilecek tepkinin diizeyini gozler
oniine sermistir. Nitekim bu isyanda her ne kadar Ingiliz sémiiriisiine
tepki verildigi iddia edilse de esas tepki Ingilizlere ¢anak tutan Iranh
iktidara olmustur (Mazaheri, 2006: 402-413; Sosar, 2024: 106-109).

1979 Iran islam Devrimi ile ortaya ¢ikan en temel ilkelerden biri
Velayet-i Fakih’tir. Bu ilke Sii Isndaseriyye siyaseti baglaminda
onemli bir degisimin ilk basamagidir. En yalin hali ile fakihin
tasarruf yetkisi anlamina gelen bu kuram fakihin yonetim yetkisini
belirlemektedir. Humeyni, ilk kez Molla Ahmed en-Neraki’nin ortaya
attig1 kavrami genisleterek on ikinci imamin gaybeti ile adil olan bir
fakih tarafindan devletin yonetilmesi gerektigi tezini gelistirmistir
(Ustiin, 2013: 20-22).
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1979 Devrimi ile teokratik oligarsi iizerinden sekillenen Iran Islam
Cumbhuriyetinde ekonomik hedeflere ulagsma konusunda yasanan
en temel sorun velayet-i fakih kurami olmustur. Bu kuram dini bir
icerige sahip olsa da esasinda dis politikayr yabanci diismanlig
izerinden sekillendiren bir siyasi olusumun temel dayanagi olmustur.
Bu kurami destekleyenlerin ekonomi baglaminda ilk savi ise simdiye
kadar yabancilara uygulanan pozitif ayrimlarin iilke ekonomisine
vermis oldugu zararlardir. Oysa ne Kagar Hanedanliginda ne Pehlevi
Hanedanliginda uygulanan yabanci yanlis1 politikalar ne de devrim
sonras1 yabanci karsiti uygulanan politikalar tlilkede kanayan yara
haline gelen temel ekonomik sorunlar olan issizlik, enflasyon gibi
sorunlarin ortadan kaldirilmasinda nester olarak kullanilmistir. Her {i¢
dénemde de var olan genel durum yurt i¢inde etkisini stirdiiren gelir
dagilimindaki adaletsizlik olmustur (Yurdakurban, 2007: 33-96).

Devrim 6ncesi Iran modernlesmesinin gerceklestirildigi dénemde
cesitli ekonomik girisimler de gergeklestirilmistir. Ancak bu yapilirken
halkin ihtiyaglar1 ve talepleri goz ardi edilirken bunun yaninda halka
ragmen atilan adimlar da oldukga fazladir. Ozellikle ingiliz sirketlerinin
petrol ve dogal gaz iizerinde tasarruflarini garanti eden antlagsmalar
ve sozlesmeler bunlarin basinda gelen adimlar olmustur. Kendisinden
once iktidar olan Kacgar hanedanliginin ekonomi politikalarini elestiren
Pehlevi Hanedanlig1 bu politikalara benzer politikalar yiiriitmenin yani
sira baski ve haksiz uygulamalarin dozunu da artirmislardir. Benzer
talihsizlik Pehlevi Hanedanligini devirerek iilkeyi ele ge¢ciren Humeyni
ile kurulan iran islam Cumhuriyeti hiikiimetleri icin de gegerli olmustur.
Gelir dagilimindaki esitsizlik ve sosyal adaletsizlik adeta iilkenin
kaderi haline gelmistir. Ulke ekonomisinin temel unsurlarindan olan
petrol gelirlerinin hangi oranlarda pay edileceginin belirsizligi Pehlevi
hanedanlig1 sonrast da problem olmayi siirdiirmiistiir (Berber, 2013:
83-84; Abrahamian, 2008: 56-78; Parsa, 2000:102).
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Devrim 6ncesi Pehlevi Hanedanliginin giiciinden beslenerek zenginlesen
sanayi patronlar1 “ekonominin damlama stratejisi” benzetmesi ile tarif
edilir. Burada petrolden elde edilen gelirlerin bir huni ile aktarildigi,
kullanilan huninin genis kisminin devletten fabrika kurmak {izere
karsiliksiz destek alan sanayicileri temsil ederken dar kisim ise devletten
petrol gelirlerinden elde edilen paydan verilecegi vaadinde bulunulan
smiflar1 temsil etmektedir. Bu benzetmede de goriildigl iizere gelir
dagilimindaki esitsizlik halk nezdinde iktidarlarin gézden diismesinin
temel sebebi olmustur. Ekonomi politikalarindaki temel hata; gecici
onlemler almakla birlikte iki yiizlii uygulamalar olmustur. Bu politikalarin
tamami 1979 Iran devrimine giden yolun taslarin1 dizmistir (Wright,
2001: 52; Philips, 1995:147; Cleveland, 2008: 99-110).

Petroliin, diinya genelinde biraktig1 etkisi dikkate alindiginda
Pehlevi hanedanligi doneminde bu avantajin farkinda politikalar
gelistirememistir. Devrimden hemen oOnceki bes yillik 1974-1979
yillar1 arasinda petrol gelirleri bir trilyon dolar1 agmistir. Ancak kisi
basina diisen yaklasik 5000 dolarlik pay adil bicimde dagitilmamastir.
Bu da hanedanligin popiilist sdylemlerle gerceklestirdigi Ak Devrimin
etkinligini ortadan kaldirmistir. Ancak halkin petrol gelirlerinden
faydalanmas1 1979 Iran islam devrimi sonrasi da degismemistir. Zira
devrim sonras1 yiiriitiilen dis politikalar sonrasi yasanan ambargo ile
petrol gelirlerinde biiyiik bir diisiis yagsanmistir. Budurum yasanan ikinci
devrimin de halkin beklentilerini karsilama konusunda yetersizligini
gozler Oniine sermistir. Ancak Islam Cumhuriyeti hiikiimetleri
devrimin yoksul yanlist oldugu sdylemleri nedeniyle kentin sahip
oldugu alt yapiyr kirsala gotiirmeyi hedeflemistir. Ozellikle Sah’in
kentsoylulara sundugu imkanlar1 halkin her tabakasina ulastirma,
Petrol gelirleri gibi ekonominin farkli alanlarinda 6zellikle ambargo
nedeniyle yasanan gerilemelerin halk nezdindeki etkisini azaltma gibi
girisimler bu hedeflerin sonucu olmustur. Boylece devrim sonrasi
iilkede yasanan temel politik degisim elit merkezden uzaklasarak
kirsala yakinlagsma seklinde yasanmistir. Ancak bu politik degisimle
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toplum, yeni elit siniflarin olusumundan kurtulamamistir. Bu nedenle
selefe getirilen elestirilerin belki de benzerlerini siirdiirmek, Devrim
sonrast hiikiimetlerin en biiyiik hatas1 olmustur (Wright, 2001: 55-57;
Giindogan, 2011: 91-94).

Ekonomisi biiyiik oranda dogrudan petrol gelirlerine bagl olan Iran
icin bir diger onemli olay da 1973 yilinda yasanan Arap-israil savasi
ve sonrasinda yasanan petrol fiyatlarindaki hizli yiikselis olmustur.
Bu durum enflasyonun hizli artisina sebep olmustur. Devrim Oncesi,
devrim siireci ve devrim sonrasi uygulanan dis politikalar iilke
ekonomisini biiylik oranda etkilemistir. Nitekim devrimden bir yil
sonra ortaya ¢ikaran Iran-Irak savasi da iran ekonomisini sarsmustir.
Bu savastan 6ncesinde yasanan Bati ambargosu da ekonomi agisindan
iilkeyi dar bogaza sokmustur. Bu durumu asmak i¢in ¢esitli yontemlere
basvuran iilkede devrim sonrasinda da ithal iiriinlere iran pazarinda
yer verilmistir. Rusya, Almanya, Italya, Japonya, Tiirkiye ve Cin gibi
iilkeler bu pazarda hakim iilkelerden olmustur (Askari, 2004: 655-656).

Devrim sonrasi batili lilkelerle yasanan krizler sonrasi iilkenin
komsulari ile de sorunlar gittikce tirmanmaya baslamistir. Ozellikle
mezheplere dayali kutuplasma Iran-Irak savasinin da patlamasina yol
acmustir. Uzun siiren savas, zaten kotiiye giden Iran ekonomisine bir
darbe daha vurmustur. Savasla birlikte tarim arazileri ve ormanlar tahrip
olmustur, sanayi iiretimi gerilemistir, petrol altyapisi zarar gormiistiir.
Savas doneminde uygulanan ekonomi politikalar1 merkezi planlama
ve temel tiiketim mallarinin sinirlandirilmasi seklinde seyrettiginden,
ekonomik militarizm seklinde derinlesen bir sorun halini almigtir
(Askari, 2004: 655-656).

Devrim sonrast 1979-1983 yillar1 arasinda kamulastirmalar yaygin bir
bigimde gergeklestirilmistir. Ozellikle bankacilik ve finans sektoriinde
biliylik 0Olgekli kamulastirmalar yapilmistir. Gergeklestirilen bu
kamulastirmalar, devrim ideolojisine dayandirilarak 6zellikle adil bir
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dagitim vaadi ile siirdiirilmiistiir. Ancak kamulastirmalar uzun vadede
devletin asir1 merkeziyetciligi, ekonomide her gegen giin daha da
kotiiye gitmistir (Berber, 2013: 67).

Tartisma ve Sonuc¢

1979 Iran Islam Devrimi sonras: iilkenin ekonomi politigi; ideolojik
referanslar, dis politika sonucu olusan baskilar ve i¢ politika kaynakli
sorunlar ekseninde karmasik bir c¢ercevede sekillenmistir. Devletin
ekonomideki tek giic seklindeki rolii, vakiflarin etkinligi ve rant
gelirlerinin kullanimi1, iran Islam Cumhuriyetini klasik kapitalist
modellerden farklilastirmaktadir. islam ekonomisinin neo-merkantilizm
golgesinde kalarak kurgulanan iran ekonomi politigi ancak uzun vadeli
stirdiiriilebilirligi, i¢ politikada reformlarin hayata gecirilmesine ve
dis diinya ile daha dengeli kurulacak iliskilere baglidir. Iran, giiniimiiz
diinyasinda ekonomik basar1 ve siyasal mesruiyet arasinda giderek daha
kirilgan bir denge icinde hareket etmektedir (Keddie, 1981: 29-78).

Iran’da, devrim sonrasindan giiniimiize i¢ ve dis politikada hareketli
ve oldukca yogun etkiler yasanmistir. Amerika ile yasanan her
sorun iran’a hem Amerika hem de Batili miittefiklerince ekonomik
yaptirimlar olarak geri donmiistiir. Devrim sonrast Humeynizm akimi
olarak adlandirilan politikalar silsilesi Bati ile mesafeler koyma
konusunda halka verilen sozler agisindan yerine getirilmis olsa da elde
edilen milli gelirlerin herkese esit paylasim konusunda pek de islevsel
olmamistir. Bu durum Humeyni’nin Oliimiinden sonra da benzer
bigimde seyretmistir. Ancak dis politikalar konusu iktidar1 kazanan
kisilerin politikasina gore sekillenmistir (Abrahamian, 2008: 78-85).

1979 iran Islam Devriminin gergeklestigi ana kadar iilkede yasanan
ekonomik sorunlar ve olaylar iilkenin kimlik degisimine sebep
olmustur. Bu durum sosyolojik bir¢ok doniisiimiin kapisini aralarken
iilkede var olan sosyal smif tabakalarindan ulema sinifin1 6zellikle
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onlar tarafindan kontrol edilen bazi kurumlarin mali destegi ile en
giiclii ve zengin sinifi haline getirmistir. Mali giiclin elden gitmemesi
icin dayandiklart sdylemin popiilaritesinin yitirilmemesi i¢in tilkenin
i¢ ve dis politikalar1 gelistirilmistir. Cikis noktas1 yonetimin uyguladigi
hatali ekonomik ve politik uygulamalar olan devrim 6zellikle tilkede
yasanan ekonomik bunalim sebebiyle birbirinden farkli onlarca grubu
bir araya getirmigken kendi i¢inde benzer hatalar siirdiiren yeni bir
yapmin ortaya c¢ikmasina sebep olmustur. Boylece uygulanagelen
yanlis ekonomik politikalar giiniimiize degin devam etmistir (Keddie,
1981: 29-78; Yurdakurban, 2007: 33-96).

Sonug olarak 1979 Iran Devrimi, baslangigta toplumun her kesimini
kucaklamigken siirecin ilerleyen asamalarinda dini bir forma
biiriinmiis ve Iran Islam Devrimi olarak adlandirilmistir. Iran Islam
Cumhuriyetinin dogusuna ve onun dini mezhepsel arka planinin
gelismesine sebep olan bu silireg siyasal c¢ikmazlari biinyesinde
barindirirken biryandan daekonomik bir girdaba toplumu siiriiklemistir.
Islami oldugunu iddia ettikleri hibrit bir ekonomik sistemin ortaya
cikmasi da ne i¢ piyasada ne de dis piyasada karsilik bulmustur. Biitiin
bu siyasal ve ekonomik krizlerin iistiine bir de uluslararasi arenada
[ran igin uygulanan yaptirimlar iilkeyi daha da ¢ikmaz bir duruma
siiriiklemektedir. Ozellikle devrimin ilk yillarinda uygulanan radikal
politikalar siyasi arenada iilkenin dislanmasina sebep olmustur ancak
burada Iran Islam Cumbhuriyeti hiikiimetlerinin uyguladigi yanls
politikalar kadar Bati’nin ve Amerika’nin uyguladigi ¢ifte standartlarin
da goz ardi1 edilmemesi gerekmektedir. Ulkede uygulanan Bat1 karsit1
politikanin yani sira dini mezhepsel kimligin 6n plana ¢ikarilarak Sia
ve koruyuculugu gibi sdylemler ve buna dayali politikalar da tilkenin
Islam diinyasindan dislanmasina sebep olmustur. Bununla beraber dis
politikada yiiriitiilen pragmatist yaklasimlar iilkenin biiyiik savaslarin
da dogrudan veya dolayli olarak tarafi olmasini etkilemistir. Yasanan bu
durumda tilke ekonomisini dogrudan etkileyen unsurlardan olmustur
(Ar1, 2004: 73-86; Yegin, 2014: 2-3).
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Oz

Bu aragtirmada, Tiirkiye’de sosyal bilimler alaninda EEG cihaz1 kullanilarak
hazirlanan yiiksek lisans ve doktora tez galigsmalar1 dokiiman analizi yontemiyle
incelenerek EEG cihazlarinin sosyal bilimler alanindaki kullanim durumlarinin
aciklanmast hedeflenmistir. Bu kapsamda, Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez
Merkezi Veri Tabaninda erisim izni verilmis olan 81 lisansiistii tez ¢alismasi
arastirmaya dahil edilmistir. Arastirma tarama modelinde desenlenmis olup veriler
dokiiman analizi yontemiyle taranmistir. Aragtirmaya dahil edilen caligmalar;
arastirmanin tlir (Yiksek Lisans — Doktora), yayimn yili, {iniversite, anabilim
dali, konu alani, EEG cihazi, EEG analiz yazilimi, 6rneklem tiirii, érneklem
blytkligi ve bagimli degiskenler olmak {izere 10 kategoride incelenmistir.
Tarama sonucunda elde edilen veriler ile lisansiistii tezlerin egilimlerini belirlemek
amaciyla istatistiksel islemler yapilarak frekans ve ylizde degerleri hesaplanmis ve
yorumlanmistir. Yapilan aragtirma neticesinde sosyal bilimler alaninda EEG cihaz1
kullanilarak yapilan tezlerin en ¢ok 2018 yilinda yaymlandigi, yiiksek lisans tez
sayisinin daha fazla oldugu, Firat ve Selguk Universitelerinde daha fazla ¢alisma
yapildigi, isletme anabilim dali ve isletme konu alaninda yapilan ¢alisma sayisinin
daha fazla oldugu, en fazla kullanilan EEG cihazinin Emotiv EPOC oldugu,
hedef grup olarak daha cok 18-24 yas araligindaki iiniversite 6grencilerinin
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tercih edildigi, 6rneklem biiyiikliigli olarak da 21-30 katilimcinin tercih edildigi
tespit edilmistir. Ayrica sosyal bilimler alaninda EEG Cihazi kullanilarak yapilan
tezlerde en ¢ok arastirilan bagimli degiskenin pazarlama ve karar verme oldugu
gorilmustiir.

Anahtar Kelimeler: Elektroensefalografi (EEG), Dokiiman Analizi, Sosyal Bilimler

Investigation of Theses Using
EEG in the Field of Social Sciences in Tiirkiye

Abstract

The aim of this research is to reveal the usage of EEG devices in social sciences by
analyzing the master’s and doctoral theses prepared using EEG devices in Tiirkiye,
through the method of document analysis. In this context, 81 graduate theses which
were granted access permission in the National Thesis Center Database of the Higher
Education Council were included in the research. The research was designed in the
survey model and the data were studied using the method of document analysis.
The included studies were examined in 10 categories: the type of research (master’s
or doctoral), year of publication, university where the research was conducted,
department, subject area, EEG device used, EEG analysis software, sample type,
sample size, and dependent variables. Statistical calculations were performed, and
frequency and percentage values were calculated and interpreted to determine the
trends of the graduate theses based on the data obtained from the survey results.
According to the research, it was found that the theses that were prepared using
EEG devices in social sciences were mostly published in 2018, there were more
master’s theses than doctoral theses, more studies were conducted at Firat University
and Selguk University, and business department and business subject area were
the most researched topics. The most used EEG device was found to be Emotiv
EPOC, and the target group was mostly university students aged between 18-24. The
sample size of 21-30 participants was also preferred. Additionally, it was seen that
marketing and decision-making were the most researched dependent variables in the
theses prepared using EEG devices in social sciences.

Keywords: Electroencephalography (EEG), Document Analysis, Social Sciences

24



Kaya, E. & Sar1 Oz, S. Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2025, 8/2: 23-50

1. Giris

Giliniimiizde teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte sosyal bilimler
alaninda da pek ¢ok farkli teknolojik ara¢ kullanilmaya baslanmistir.
Sosyalbilimler,insandavranislar1vetoplumsalolaylarinincelenmesiyle
ilgilenen bir disiplindir ve bualanda kullanilan teknolojiler de genellikle
insan davraniglarin1 6l¢mek, analiz etmek ve anlamak i¢in kullanilan
araclar olarak hizmet vermektedir. Bu teknolojiler arasinda EEG
(Elektroensefalografi), PET (Pozitron Emisyon Tomografisi), MRI
(Manyetik Rezonans Goriintiileme), fMRI (Fonksiyonel Manyetik
Rezonans Goriintiileme) gibi beyin goriintiileme cihazlari, goz takibi
cihazlari, yiiz tanima yazilimlari, biyolojik verileri kaydetmek i¢in
giyilebilir cihazlar ve makine 6grenmesi gibi pek ¢ok farkli teknolojik
araclar bulunmaktadir (Akan, 2018: 21-22). Bu teknolojiler, sosyal
bilimler alaninda yeni verilerin elde edilmesine ve daha derinlemesine
anlayislara sahip olunmasina yardimci olmaktadir.

EEG (Elektroensefalografi), beyin aktivitesinin 0l¢iilmesinde
kullanilan bir yontemdir. Beynin elektriksel aktivitesi, sinir
hiicrelerindeki elektrik yiiklenmelerinin sonucunda olusur. Bu
yliklenmeler, beyindeki noronlardan gecen elektrik akimlarindan
kaynaklanir. EEG yontemi, bu elektriksel aktivitenin 6l¢iilmesinde
kullanilir (Yiicel ve Cubuk, 2014: 134).

Bu yontemde, kafa derisi iizerine yerlestirilen elektrotlar, beyindeki
elektriksel aktiviteyi Olger ve kaydeder. EEG elektrotlar1 genellikle
kafa derisine yapistirilan kiiciik metal disklerdir ve genellikle 16 ila 128
arasinda elektrot kullanilir. Elektrotlar, beyindeki elektrik sinyallerini
kaydeder ve bu sinyaller, bir bilgisayarda islenerek grafiksel olarak
gosterilir. Bu grafiklere “EEG dalgalar1” denir. EEG dalgalari,
beyindeki elektriksel aktivitenin farkli frekanslarina ve modellerine
karsilik gelir. Farkli frekanslarda bes EEG dalga tipi vardir:
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m Delta dalgalari: EEG sinyallerindeki en yavas dalgalar
olup, 0.5-4Hz frekans araliginda olgiiliirler. Delta dalgalari,
beynin noronal aktivitesinin belirgin bi¢cimde azaldigi derin
uyku evreleri ve genel anestezi durumlarinda baskin olarak
gozlemlenmektedir (Pehlivan, 1997: 151).

m Teta Dalgalari: Beyin dalgalar1 arasinda 4-8Hz frekans
araliginda yer alan ve genellikle uyku, meditasyon, yaraticilik
ve 0grenme gibi siireglerle iligkili olan dalgalar olarak bilinir.
Teta dalgalar 6zellikle hipokampiis ve ¢evresindeki bolgelerde
yogunlasir ve bu bolgede bellek isleme ve diizenleme gibi
islevleri destekleyebilirler. (Aygiines, 2023: 279-281).

m Alfa Dalgalari: EEG sinyallerinde 8—13Hz arasinda goriilen
diisiik frekansli beyin dalgalaridir. Genellikle kafanin arka
bolgesinde, oOzellikle oksipital lob ¢evresinde en belirgin
sekilde gozlemlenir. Bu dalgalarin yiiksek diizeyde iiretilmesi,
uyaniklik hali, zihinsel sakinlik, disa doniikliik ve gercekei
diistinme egilimi ile iliskilidir. Alfa aktivitesi, 68renme
stiregleri ve bilginin etkin sekilde kullanimi agisindan 6nemli
bir ndrofizyolojik gdstergedir. Gozler kapaliyken ve derin nefes
alip verme sirasinda alfa dalgalarinin genligi artis gosterirken;
yogun diislinme ve problem ¢ozme gibi bilissel faaliyetler
esnasinda ise bu aktivite belirgin sekilde azalmaktadir (Kayalar
ve Sazak, 2018: 153).

m Beta Dalgalan: Elektroensefalografi (EEG) sinyalleri icerisinde
en yiiksek frekansli dalgalar arasinda yer almaktadir. Frekanslari
13-30Hz arasinda degisir ve genellikle uyanik durumda olan
yetiskinlerin beyin aktivitesinde gortliirler (Ashtaputre-Sisode,
2016: 15-18). Beta dalgalari, zihinsel aktivitelerle iliskilendirilir
ve yogun konsantrasyon gerektiren biligsel gorevlerde artis
gosterirler. Ayrica, stres ve kaygi gibi duygusal durumlarda da
arti gosterebilirler.
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m Gama Dalgalari: Beyindeki en hizli ve en yiiksek frekansli EEG
dalgalanidir. Yaklagik 30—100Hz arasinda degisen bir frekansa
sahiptirler. Duyusal biitiinleme, dikkat, hafiza, yiiriitiicii islevler
ve dil isleme gibi karmasik biligsel gorevlerde artis gosterirler
(Diismez, 2025: 23-24). Beynin farkl1 bolgeleri arasindaki bilgi
isleme ve iletisimde 6nemli bir rol oynadiklari diisiiniilmektedir.
Ayrica, 6grenme, hafiza, problem ¢6zme ve yaraticilik gibi
zihinsel islevlerle de iliskilendirilmislerdir.

insan Beyin DalgaS| Desenleri

Gama
30-100 Hz

Sekil 1. EEG Dalga Tiirleri (Durmus, 2020).

EEG ozellikle tipta epilepsi tanis1 ve epileptik ndbetlerin izlenmesinde
(Erdal ve Kutlu, 2017: 61); beyin hasari, beyin tiimorleri, beyin
enfeksiyonlart ve diger norolojik bozukluklar gibi durumlarin
teshisinde (Dezhakam, 2022), anestezi altindaki hastalarin beyin
fonksiyonlariin takibinde; uyku bozukluklari, Alzheimer hastalig
ve diger beyin fonksiyonlarini etkileyen durumlarin arastirilmasinda
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yaygin olarak kullanilan bir teknolojidir (Omar ve Tepe, 2022: 125;
Aslan, 2022: 214; Seker ve Ozerdem, 2022: 673).

Son yillarda sosyal bilimler alaninda da EEG siklikla kullanilmaktadir.
Ozellikle isletme, iktisat ve pazarlama gibi alanlarda tiiketicilerin satin
alma davranislari, marka algisi, marka tercihleri, reklam etkililigi,
reklamlara tepkileri ve karar verme siiregleri gibi konular1 arastirmak
icin (Yicel ve Simsek, 2018: 125; Donmus ve Yiicel, 2020: 178-
179; Coskun ve Yiicel, 2021: 289; Kdylioglu, 2019:27); psikoloji
alaninda da 6zellikle beyin aktivitesi ile duygu, dikkat, hafiza, algi,
dil, 6grenme ve diger bilissel siirecler arasindaki iliskiyi incelemek
icin EEG kullanilmaktadir (Polat ve Ozerdem, 2016: 34; Tabakcioglu
ve Ulker, 2018: 25-26; Alakus ve Tiirkoglu, 2018: 27-29; Cevik, 2020:
31-32; Koksal ve Baygin, 2023: 27).

Son yillarda EEG ile ilgili ulusal ve uluslararasi diizeyde bir¢ok ¢alisma
yapilmis olmasina ragmen, iilkemizdeki akademik ¢alismalarin mevcut
durumunu ele alan aragtirmalarin yeterince gerceklestirilmedigi
sOylenebilir.

EEG’nin Sosyal Bilimlerdeki Teorik Rolii

Sosyal bilimlerde insan davramiglarii  agiklamaya  ydnelik
arastirmalarda, yalnmizca gozleme, anket veya 06z-bildirim temelli
yontemlerin kullanimi, bireylerin biligsel ve duygusal siireglerinin
derinlemesine anlasilmasinda sinirli kalmaktadir. Bu baglamda
norofizyolojik 6l¢iim teknikleri, 6zellikle Elektroensefalografi (EEG),
insan davraniglarinin altinda yatan zihinsel mekanizmalarin dogrudan
incelenmesine imkan taniyarak sosyal bilimlerde yeni bir teorik
paradigma olusturmustur. EEG, davranisin yalnizca digsal sonuglarini
degil, ayn1 zamanda biligsel siire¢lerin zamansal dinamiklerini ortaya
koyarak sosyal bilimlerdeki aciklama giiclinii artirmaktadir (Walla,
2025: 4; Zhu ve Lv, 2023: 1).
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EEG’nin sosyal bilimlerdeki teorik rolii, 6zellikle bilissel-duygusal
etkilesim ve karar verme kuramlariyla yakindan iligkilidir. Pessoa
(2008) tarafindan vurgulandig: lizere, bilissel ve duygusal siirecler
birbirinden bagimsiz degil, etkilesimsel bir yapiya sahiptir. EEG bu
etkilesimi 6lgmede dnemli bir ara¢ olarak one ¢ikar; ¢iinkii beynin
farkli bolgelerindeki elektriksel aktivite degisimleri araciligiyla
dikkat, duygusal uyarilma, biligsel ylik ve karar verme gibi siire¢lerin
zamansal Oriintiilerini ortaya koyar. Bu yoniiyle EEG, biligsel-
duygusal etkilesim modellerinin sinirsel diizeyde sinanmasina olanak
tantyarak kuramsal acgiklamalar1 ampirik olarak desteklemektedir
(Pessoa, 2008: 153).

EEG aymi zamanda néroekonomi ve néropazarlama alanlarinda
gelistirilen kuramsal yaklasimlar i¢in de énemli bir teorik dayanak
olusturur. Bu alanlarda EEG’nin temel katkisi, ekonomik veya tiiketici
davraniglarinin  yalnizca rasyonel secimlere dayanmadigini; ayni
zamanda duygusal, bilissel ve motivasyonel siireglerle sekillendigini
gostermesidir (Plassmann, Ramsegy ve Milosavljevic, 2012: 18-19;
Hubert ve Kenning, 2008: 273). Ornegin, EEG kullanilarak yiiriitiilen
deneysel caligsmalar, tiiketicilerin reklam ya da marka karsisindaki
bilingdis1 tepkilerinin, pazarlama stratejilerinin etkisini anlamada
klasik yontemlere gore c¢ok daha giiglii Ongoriiler sagladigini
gostermektedir. Boylece EEG, tiiketici davranislarini agiklayan
teorilerin norofizyolojik temellerini ortaya koyarak sosyal bilimlerde
teori gelistirme siireclerine dogrudan katki sunmaktadir.

Sosyal psikoloji ve egitim bilimleri baglaminda EEG’nin teorik
Onemi, sosyal bilis ve empati modelleri ¢ercevesinde de agiklanabilir.
Decety ve Jackson (2004: 75), empatik siireclerin sinirsel diizeyde
karsilikli temsil ve duygusal senkronizasyon mekanizmalariyla iliskili
oldugunu o6ne sitirmiislerdir. EEG caligsmalar1 bu mekanizmalarin
zamansal dinamiklerini inceleyerek, bireylerin baskalarinin duygusal
durumlarin1 anlamasinda rol oynayan beyin bolgeleri arasindaki
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etkilesimi ortaya koymustur. Bu tiir calismalar, sosyal bilis teorilerini
yalnizca davranigsal diizeyde degil, sinirsel diizeyde de agiklamaya
yardimc1 olmakta; bu sekilde sosyal etkilesim, empati ve grup davranist
gibi olgularin sinir bilimsel temelleri daha da saglamlastiriimaktadir.

Sonug olarak EEG, sosyal bilimlerde yalnizca bir 6l¢tim teknigi degil, ayni
zamanda insan davranigini agiklayan kuramsal modellerin sinanmasina
ve gelistirilmesine olanak taniyan biitiinleyici bir yaklasimdir.
EEG’nin sundugu veriler, bilissel ve duygusal siireglerin eszamanli
olarak degerlendirilmesine imkan taniyarak, sosyal bilimlerdeki teorik
modellerin daha derinlemesine ve biitlinciil bicimde ele alinmasi
saglamaktadir. Bu nedenle EEG, sosyal bilimlerin néorofizyolojik
temellerini giiclendiren disiplinler aras1 bir koprii islevi gérmektedir.

Arastirmanin Onemi

Bu calisma, Tiirkiye’de sosyal bilimler alaninda EEG kullanilarak
hazirlanmis lisansiistii tezlerin incelenmesini icermekte ve mevcut
duruma yonelik rehber niteligi tagimaktadir. Ayrica, Tiirkiye’deki
tiniversitelerde sosyal bilimler alaninda EEG kullanilarak hazirlanmis
lisansiistii tezleri dokiiman analizi yontemiyle ele alan bir ¢alismaya
rastlanmamis olmasi, bu ¢alismanin 6nemini ve 6zgiinligiinii ortaya
koymaktadir.

2. Yontem

Bu boliimde yapilan calismanin deseni, evren ve Orneklemi, veri
toplama araglar1 ve veri analizine iliskin bilgiler sunulmaktadir.

2.1. Arastirmanin Deseni

Aragtirma, tarama modeline dayali bir durum c¢alismasi olarak
yapilandirilmig ve veriler dokiiman analizi yontemiyle incelenmistir.
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Dokiiman analizi yontemi, arastirmada ele aliman olgu ve olaylara
iliskin bilgi iceren yazili materyallerin sistematik bir sekilde analiz
edilmesi, yorumlanmasi ve anlamlandirilmasi amaciyla kullanilan
bir yontemdir (Yildirnm ve Simsek, 2016: 187-189). Bu yontem,
hem bagimsiz bir arastirma yontemi olarak hem de diger yontemlerle
birlikte kullanilabilme esnekligi sunmaktadir (Durukoglu ve Kagmaz,
2024: 1078).

2.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini, sosyal bilimler alaninda EEG kullanilarak
hazirlanmis lisansiistii tez calismalari, 6rneklemini ise 20.11.2024
tarihi itibarryla Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi (YOKTEZ)
veri tabaninda yer alan, tam metin erisimine agik ve sosyal bilimler
alaninda EEG cihazi kullanilarak gerceklestirilmis, 2007-2024 yillari
arasinda yayimlanmis, anahtar kelimelerinde “EEG” ifadesi bulunan
42 yiiksek lisans ve 39 doktora tezi olmak iizere toplam 81 lisansiistii
calisma olusturmaktadir.

2.3. Veri Toplama ve Kodlama Siireci

Arastirmada veriler, aragtirmacilar tarafindan gelistirilen “Akademik
Yaym Degerlendirme Formu” araciligiyla toplanmistir. Bu formun
olusturulma stirecinde, Oncelikle sosyal bilimler ve EEG konulu
metodolojik derleme ¢alismalar1 incelenerek potansiyel kategoriler
belirlenmistir. Aragtirmanin amagclar1 dogrultusunda bu kategoriler 10
ana baslik altinda (tez tiirii, yayin yili, iiniversite, anabilim dali, konu
alani, kullanilan EEG cihazi, EEG analiz yazilimi, 6rneklem tiiri,
orneklem biiytikliigii ve bagimli degiskenler) yapilandirilmistir.

Formun taslak hali, kategorilerin acikligt ve kapsam gegerliligi

acisindan bir alan uzmaninin goriisiine sunulmus ve alinan geri
bildirime gore forma son hali verilmistir. Veri toplama formu, her bir
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tezin sistematik olarak kodlanabilmesi i¢in Microsoft Excel yazilimi
tizerinde olusturulmustur.

Kodlama siireci, YOKTEZ veri tabanindan elde edilen 81 tezin
tamaminin  aragtirmacilar tarafindan detaylica incelenmesini
kapsamaktadir. Her bir tezin dzellikle “Ozet”, “Yontem”, “Bulgular”
ve “Sonug” boliimleri taranarak, 10 kategoriye ait veriler gelistirilen
forma sistematik olarak islenmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Forma aktarilan verilerin analizi iki asamada gergeklestirilmistir.
IIk asama, kodlama giivenirliginin saglanmasidir. Bu amagla, tez
havuzundan rastgele secilen 16 tez (%20’lik bir dilim) ikinci bir
arastirmaci tarafindan bagimsiz olarak kodlanmustir. Iki kodlayici
arasindaki kodlamalar karsilagtirilmis ve uyusmazlik yasanan
noktalarda (0rnegin, bir ¢alismanin “konu alani”nin belirlenmesi
gibi) aragtirmacilar arasinda fikir birligine varilarak kodlama anahtari
netlestirilmistir.

Ikinci asamada, kodlama siireci tamamlanan verilerin istatistiksel
analizi yapilmistir. Nitel veriler (anabilim dali, bagimli degiskenler vb.)
icerik analizine tabi tutularak ortak temalar altinda (6rn. ‘Pazarlama’,
‘Karar Verme’ gibi) gruplandirilmis ve nicellestirilmistir. Tim
veriler, Microsoft Excel ve SPSS 27.0 paket programi kullanilarak
analiz edilmistir. Arastirmanin alt amaclar1 dogrultusunda, tezlerin
egilimlerini belirlemek amaciyla betimsel istatistik yontemlerine
(frekans (f) ve yiizde (%)) basvurulmustur. Elde edilen sayisal
bulgular, bulgular béliimiinde tablolar halinde sistematik bir bicimde
sunulmustur.
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3. Bulgular

YOKTEZ veri tabaninda yer alan ve tam metin erisimine agik olan 42
yiiksek lisans ve 39 doktora tezi olmak tizere toplamda 81 tezden elde
edilen bulgular, arastirma kategorileri dogrultusunda 10 ana baslik
altinda analiz edilmistir.

Tablo 1. Calismalarin Tez Tiirlerine Gore Dagilimi

Tez Tiri f %
Yiiksek Lisans 42 51,85
Doktora 39 48,15
Toplam 81 100

Tablo 1’e gore, incelenen 81 tezin %51,85’ini (f=42) yiiksek lisans, %48,15’ini (f=39) ise
doktora tezleri olusturmaktadir. Dagilimin birbirine oldukca yakin oldugu tespit edilmistir.

15

10

Frekans (f)

@ @
PN P

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Yayin Yili
@ Yiksek Lisans @ Doktora

Grafik 1. Caligmalarin Yaym Yilina ve Tez Tiirlerine Goére Dagilimi
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Incelenen tezlerin yillara gore dagilimi Grafik 1°de sunulmustur.
Bulgular, EEG konulu sosyal bilimler tezlerinin 2016 yilindan itibaren
artisa gectigini gdstermektedir. Ozellikle 2018 yilinda yiiksek lisans
(f=13), 2019 yilinda ise doktora (f=8) tezlerinde bir zirve yasandigi
goriilmektedir. 2019 sonrasi belirgin bir diisiis yasansa da 2022 ve
2023 yillarindaki veriler alana olan ilginin yeniden artig egiliminde
oldugunu gostermektedir. Dikkati ¢eken bir diger bulgu ise 2007-2015
yillar1 arasinda yapilan ¢aligmalarin tamaminin doktora diizeyinde

olmasidir.

Tablo 2. Calismalarin Universitelere ve Tez Tiirlerine Gore Dagilimi

Universiteler Yiiksek Lisans  Doktora Toplam
f % f % f %

Firat Universitesi 8 19,05 0 0,00 8 9,88
Selguk Universitesi 0 000 5 1282 5 617
Hitit Universitesi 3 7,14 2 513 5 617
Uskiidar Universitesi 5 1,9 0 000 5 617
Gazi Universitesi 0 000 4 1026 4 494
Istanbul Universitesi 2 476 2 513 4 494
Anadolu Universitesi 1 238 3 769 4 494
Bahgeschir Universitesi 2 4,76 | 2,56 3 3,70
Marmara Universitesi 2 4,76 1 256 3 370
Akdeniz Universitesi 3 7,14 0 0,00 3 3,70
Hacettepe Universitesi 0 000 2 513 2 247
Ankara Universitesi 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Dokuz Eyliil Universitesi 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Siileyman Demirel Universitesi 1 2,38 1 2,56 2 2,47
Istanbul Aydin Universitesi 2 476 0 000 2 247
Aydin Adnan Menderes Universitesi 0 000 2 513 2 247
Eskisehir Osmangazi Universitesi 2 4,76 0 0,00 2 2,47
Diger Universiteler 11 26,19 12 30,77 23 28,40
Toplam 42 100 39 100 81 100
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Tablo 2, tezlerin iiniversitelere ve tez tiirlerine gore dagiliminm
gostermektedir. Firat Universitesi (f=8, %9,88), tamamu yiiksek lisans
diizeyinde olmak tiizere, en fazla ¢aligma yapilan kurum olarak 6ne
¢ikmaktadir. Doktora diizeyinde ise Selguk Universitesi (=5, %12,82)
ve Gazi Universitesi (f=4, %10,26) en aktif iiniversitelerdir. Hitit
Universitesi (f=5) ve Uskiidar Universitesi (f=5) de toplam tez sayisinda
iist siralarda yer almaktadir. “Diger Universiteler” kategorisinin hem
yiiksek lisans (%26,19) hem de doktora (%30,77) diizeyinde yiiksek
bir paya sahip olmasi (toplam f=23), bu alandaki arastirmalarin tek
bir merkezde yogunlagsmadigini ve Tiirkiye genelinde farkli kurumlara
yayildigin1 gostermektedir.

Tablo 3. Calismalarin Anabilim Dali ve Tez Tiirlerine Gére Dagilimi

o Yiiksek Lisans ~ Doktora Toplam
Anabilim Dali R % r % f o
Isletme 15 35,71 9 23,08 24 29,63
Psikoloji 7 16,67 2 5,13 9 11,11
Iktisat 1 2,38 3 7,69 4 4,94
Noropazarlama 4 9,52 0 0,00 4 4,94
Girisimcilik ve Yenilik Yonetimi 4 9,52 0 0,00 4 4,94
Dilbilim 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Miizik Bilimleri 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Reklameilik ve Halkla fliskiler 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Halkla iliskiler ve Tanitim 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Biligsel Noropsikoloji 2 4,76 0 0,00 2 2,47
Turizm Isletmeciligi 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Reklamcilik 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Klinik Psikoloji 2 4,76 0 0,00 2 2,47
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Matematik ve Fen Bilimleri Egitimi 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Gazetecilik 0 0,00 2 5,13 2 2,47
Diger 7 16,67 7 1795 14 1727
Toplam 42 100 39 100 81 100
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Tezlerin anabilim dallarina gore dagilimi (Tablo 3), calismalarin
belirli alanlarda yogunlastigini gdstermektedir. Isletme (f=24,
%29,63), hem yiiksek lisans (f=15) hem de doktora (f=9) diizeyinde en
cok caligsma yapilan anabilim dali olarak acik farkla 6ne ¢ikmaktadir.
Isletme alanini, Psikoloji (f=9, %11,11) ve her ikisi de yiiksek
lisans agirlikli olan Noropazarlama (f=4) ile Girisimcilik ve Yenilik
Y onetimi (f=4) anabilim dallar1 takip etmektedir. Doktora diizeyinde
Iktisat, Dilbilim, Miizik Bilimleri gibi alanlarda da spesifik ¢calismalar
yapildigi, ancak bu alanlarda yiiksek lisans tezlerine rastlanmadigi
dikkat ¢cekmektedir. Diger anabilim dallarinin dagilimi Tablo 4’te

detaylandirilmistir.

Tablo 4. Caligmalarin Konu Alani ve Tez Tiirlerine Gore Dagilimi

Konu Alant Yu?sek Lli/:zns t{)oktor; t:Foplan;A)
Psikoloji 11 2619 2 513 13 16,05
Egitim ve Ogretim 0 0,00 8 20,51 8 9,88
Halk Bilimi 0 0,00 1 2,56 1 1,23
Ekonomi 2 476 2 5,13 4 4,94
Reklameilik 3 7,14 8 20,51 11 13,58
Miizik 2 476 2 5,13 4 4,94
Dilbilim 0 0,00 1 2,56 1 1,23
Turizm 1 2,38 3 7,69 4 4,94
[sletme 18 4286 8 20,51 26 32,10
[letisim Bilimleri 1 2,38 0 0,00 1 1,23
Sahne ve Goriintii Sanatlar1 2 4,76 1 2,56 3 3,70
Siyasal Bilimler 0 0,00 1 2,56 1 1,23
Gazetecilik 1 2,38 2 5,13 3 3,70
Saglik Yonetimi 1 2,38 0 0,00 1 1,23
Toplam 42 100 39 100 81 100
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Konu alanlar1 bazinda (Tablo 4) anabilim dallarina paralel bir egilim
gozlenmektedir. Isletme (f=26, %32,10), oOzellikle yiiksek lisans
(%42,86) agirhikli olmak iizere, en baskin konu alamidir. Isletmeyi
strastyla Psikoloji (=13, %16,05) ve Reklamcilik (f=11, %13,58) takip
etmektedir. Dikkati ¢eken bir bulgu, Egitim ve Ogretim (f=8, %9,88)
alanindaki tiim ¢alismalarin doktora diizeyinde (%20,51) olmasidir.

Nihon Kohden
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Grafik 2. Caligmalarin EEG Cihazlarina ve Tez Tiirlerine Gore Dagilimi

Sosyal bilimler alanindaki tezlerde tercih edilen EEG cihazlar
Grafik 2’de gosterilmistir. Bulgular, Emotiv EPOC cihazinin (=34,
%41,98) alanda baskin bir sekilde en ¢ok kullanilan cihaz oldugunu
net bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu cihazin hem yiiksek lisans
(f=17) hem de doktora (f=17) tezlerinde esit oranda tercih edilmesi
dikkat ¢ekicidir. ikinci en yaygm durum ise “Belirtilmemis” (f=11,
%13,58) kategorisidir; bu da tezlerin 6nemli bir kisminda metodolojik
raporlama eksikligi oldugunu gostermektedir. Diger cihazlar
(NeuroSky, NeuroScan, Nihon Kohden, Brain Vision) ise ¢ok daha
diistik frekanslarda kullanilmistir.
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Grafik 3. Calismalarin EEG Analiz Yazilimima Goére Dagilimi

Tezlerde kullanilan EEG analiz yazilimlari1 (Grafik 3) incelendiginde,
en dikkati ¢ceken bulgu, calismalarin neredeyse yarisinda (%48,15,
f=39) hangi yazilimin kullanildiginin belirtilmemis olmasidir. Bu
durum, alandaki metodolojik raporlama standartlar1 agisindan 6nemli
bir eksiklige isaret etmektedir. Belirtilen yazilimlar arasinda ise
MATLAB (f=9), 6zellikle doktora tezlerinde (%17,95) olmak {izere,
en sik tercih edilen program olarak one ¢ikmaktadir. Bunu EEGLab
(f=7) ve Brain Vision Analyzer (f=6) takip etmektedir.

Tablo 5. Calismalarin Orneklem Tiirii ve Tez Tiirlerine Gore Dagilimi

Orneklem Tiirii Yui(sek Lli/a:ns t{)oktor;) t:foplan;A)
flkokul (6-9 Yas) 0 0,00 1 2,56 1 1,23
Ortaokul (10-13 Yas) 0 0,00 6 1538 6 741
Universite (18-24 Yas) 20 47,62 15 3846 35 4321
25 Yas ve Ustii 15 3571 16 41,03 31 3827
Belirtilmemis 7 1667 1 256 8 988
Toplam 42 100 39 100 81 100
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Orneklem tiirii dagilimi (Tablo 5), ¢alismalarin agirlikli olarak
erisilebilir drneklemlere odaklandigimi gdstermektedir. Universite
(18-24 Yas) grubu (f=35, %43,21) ve 25 Yas ve Ustii (£=31, %38,27)
grubu, toplam tezlerin %80’inden fazlasini olusturmaktadir. Cocuk
yas gruplarmin (ilkokul ve Ortaokul) temsiliyeti ise oldukea diisiiktiir
(toplam %8,64) ve bu calismalarin tamami doktora diizeyindedir.
Yiiksek lisans tezlerinin %16,67’sinde 6rneklem tiiriintin belirtilmemis
olmasi da 6nemli bir bulgudur.

Tablo 6. Calismalarin Orneklem Biiyiikliigii ve Tez Tiirlerine Gére Dagilimi

Orneklem Bilyiikligi Yu?sek Lli/:zns t{)oktor; t:Foplan;A)

01-10 4 9,52 1 2,56 5 6,17
11-20 3 7,14 2 5,13 5 6,17
21-30 21 50,00 10 25,64 31 38,27
31-40 8 19,05 16 41,03 24 29,63
41-50 2 4776 5 1282 7 8,64
51-60 2 4776 3 7,69 5 6,17
61-70 0 0,00 2 5,13 2 2,47
91-100 1 2,38 0 0,00 1 1,23
101 ve Uzeri 1 238 0 000 1 1723
Toplam 42 100 39 100 81 100

Tezlerde tercih edilen 6rneklem biiytikliikleri Tablo 6’da incelenmistir.
Bulgular, ¢aligmalarin biiyiik ¢ogunlugunun 21-30 katilimer (=31,
%38,27) araliginda yogunlastigin1 géstermektedir; bu tercihin yiiksek
lisans tezlerinde (%50,00) doktora tezlerine (%25,64) kiyasla ¢ok
daha baskin oldugu goriilmektedir. Ikinci en yaygin aralik olan 31-
40 katilmer (=24, %29,63) grubunda ise doktora tezlerinin (%41,03)
daha agirlikli oldugu dikkat cekmektedir. 60°tan fazla katilimci igceren
caligmalarin (toplam f=4) olduk¢a nadir oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 7. Calismalarin Bagimli Degiskenlere Gore Dagilimi

Bagiml Degiskenler f %
Pazarlama 12 12,90
Karar Verme 11 11,83
Alg 9 9,68
Etki 7 7,53
Tiiketici Davranislar 5 5,38
Farkindalik 5 5,38
Bellek 4 4,30
Tepki 3 3,23
Performans 3 3,23
Dikkat 3 3,23
Akor 2 2,15
Secme 2 2,15
Oyun Bagimlilig 2 2,15
Baglilik 2 2,15
Akademik Basari 2 2,15
Koku 2 2,15
Motivasyon 2 2,15
Diger 17 18,28
Toplam 93 100

Calismalarda incelenen bagimli degiskenler (Tablo 7), sosyal
bilimlerde EEG’nin genis uygulama alanini yansitmaktadir. Toplam 93
bagimli degiskenin kodlandig1 analizde, Isletme ve Iktisat alanlarinmn
baskinligina paralel olarak, Pazarlama (f=12, %12,90) ve Karar Verme
(f=11, %11,83) en sik ¢alisilan degiskenler olmustur. Bu degiskenleri
Algt (=9, %9,68), Etki (=7, %7,53), Tiketici Davranislar1 (f=5,
%S5,38) ve Farkindalik (=5, %5,38) takip etmektedir. “Diger” (f=17)
kategorisi altinda toplanan ¢ok ¢esitli degiskenler (6rnegin koku, oyun
bagimlilig1, motor imgeleme, biiriin-sozdizim etkilesimi), EEG’nin
disiplinler aras1 potansiyelini gostermektedir.
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4. Sonuc, Tartisma ve Oneriler

Bu aragtirmada, 2007-2024 yillar1 arasinda Tiirkiye’de sosyal bilimler
alaninda EEG kullanilarak hazirlanan tezler belirlenen degiskenler
dogrultusunda incelenmis ve toplam 81 tez analiz edilmistir.
Dokiiman analizi yontemiyle yiiriitiilen ¢calismada, tezlerde ele alinan
degiskenlere iliskin veriler degerlendirilmistir. Tez tiirlerine gore
dagilim incelendiginde, yiiksek lisans tezlerinin doktora tezlerinden
az bir farkla daha fazla oldugu goriilmektedir. Yillara gore dagilim
ise 2007-2015 doneminde yapilan tiim tezlerin doktora diizeyinde
oldugunu gostermektedir. Bu durum, EEG cihazlarinin kullanim
zorluklariyla ve katilmecilarin siirece temkinli yaklagmalar: ile
iliskilendirilebilir. Ayrica uygulamanin uzun zaman gerektirmesi
de bu egilimi agiklayan bir diger faktordiir. Sar1 (2023) tarafindan
ylriitillen doktora tezinde, EEG uygulamasi oncesinde ve sirasinda
karsilasilan zorluklar arasinda katilimecilarin heyecanlanmasi, sinyal
kesintileri, uygun ortamlarin olusturulmasindaki gii¢liikler ve cihazin
her katilimecmnin fiziki yapisina uyum saglamamasi gibi sorunlar
belirtilmistir (Sar1, 2023: 96). Bununla birlikte, doktora diizeyindeki
arastirmacilarin daha 0zgiin calismalar iiretme iste§i bu alana
yonelimlerini artirmus olabilir. Ilerleyen yillarda tez sayisindaki artis
ise teknolojik gelismeler, EEG cihazlarinin ¢esitlenmesi ve kullanim
kolayliginin artmasiyla agiklanabilir.

Calismanim bulgular incelendiginde Firat Universitesi’nin bu alanda
en ¢ok tez iireten kurum olarak One ¢ikmasi, {iniversitenin sahip
oldugu fiziki altyap1 ve ilgili alanda uzmanlasmis Ggretim iiyesi
kadrosuyla iliskilendirilebilir. Universitelerde EEG kullanimia
uygun ortamlarin olusturulmasi ve cihazin temin edilmesi 6nemli bir
stirectir. Bagli olunan iiniversitenin fiziki yapisi ve 6gretim elemanlari
bu konuda 6nem arz etmektedir. Bir alanda lisansiistii tez liretme
kapasitesi, o alanda uzmanlagmis 6gretim tiyelerinin sayisina baglidir
(Sahin ve Basgiil, 2020: 59). Bu nedenle, farkli tiniversiteler farkli
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alanlarda One ¢ikabilmektedir. Benzer sekilde, bulgularda goriilen
Ozel Universitelerin bu siralamadaki diisiik temsiliyeti, Kosar ve
Tor Kadioglu’nun (2020) néropazarlama alanindaki bulgulariyla da
ortiismektedir. Gelisiminin uzun yillar 6ncesine dayanmasina ragmen
iilkemizde EEG alanindaki ¢aligmalar yakin bir tarihi isaret etmektedir.
Bu sebeple alan uzmanlarinin ve alanda ¢alisan akademisyen sayisinin
az olmasi sebebiyle iiniversite bazli ¢alismalarin az olmasi normal
kargilanmaktadir (Tagkiner Sereflioglu ve Mocan, 2021: 478). Ayrica
sayisal olarak geride kalmalarina ragmen birgok iiniversitede bu
alanda ¢alismalar yapilmasi ilerleyen yillarda daha genis bir literatiire
sahip olunacaginin gostergesidir.

EEG cihaz1 kullanilarak yapilan tezlerin anabilim dali ve tez tiiriine
gore dagilimina bakildiginda, isletme alaninda yapilan tezlerin gozle
goriiliir bir farkla 6nde ve yiiksek lisans tez sayisinin daha fazla
oldugu goriilmektedir. Tezlerin daha ¢ok isletme alaninda yapilmasi
bu alanda calisan 6gretim {iyesi sayisiyla dogru orantilidir. Ayrica
caligma esnasinda yararlanilabilecek fazla sayida kaynagin olmasi da
ilgili alanlara ydnelimi artirmaktadir. Isletmeyi psikoloji, girisimcilik,
iktisat ve noro pazarlama takip etmektedir. Alan yazin tarandiginda,
noro pazarlamanin teorik manada ele alindig1 deneysel caligmalarin
heniiz istenilen diizeyde olmadigi goriilmektedir. Bu veriler EEG
cihaz1 kullanilarak yapilan deneysel c¢alismalarin artmasi igin
iiniversitelerin bu alandaki alt yapilarmin iyilestirilmesi ve teknolojik
olarak desteklenmesi gerekmektedir (Yiicel ve Coskun, 2018: 173).
Yine sayisal olarak az olmalarina ragmen halkla iligkiler, biligsel ndro
psikoloji, turizm isletmeciligi, klinik psikoloji gibi ana bilim dallarinin
da lisansiistii ¢alismalara yoneldigi goriilmektedir. Yine sosyal bilimler
alaninda yapilan tezlerin konu alanlarina bakildiginda isletme konu
alaninda yapilan tezlerin sayica fazla oldugu goriilmektedir. Isletme
ana bilim dalinda yapilan tez sayis1 isletme ana bilim dalinda yapilan
tez sayistyla dogru orantilidir.
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Reklamcilik ve halkla iliskiler ana bilim dalinda EEG cihazi
kullanilarak yapilan tez sayisinin isletmeye oranla az olmasina ragmen
konu alan1 olarak reklamciligin ikinci sirada oldugu goriilmektedir.
Bu veri anabilim dali ile ¢alisilan konu alanmin farkli oldugunu
gostermektedir. Farkli anabilim dallarinda farkli konu alanlarinda
caligmalarin yapilmasinin Ogretim iiyelerinin c¢alisma alanlariyla
baglantili oldugu soylenebilir. Yine konu alanlar1 incelendiginde
egitim Ogretim, miizik, turizm, ekonomi gibi alanlarda da EEG
cihazinin kullaniminin yaygimlastigi  goriilmektedir. EEG cihazi
kullannminin hareketli durumlarda zor olmasi sahne ve goriinti
sanatlar1 gibi alanlarda uygulama yapilmasini da zorlastirmaktadir.
Bunun yani sira EEG cihazi kullanim alanlarmin giin gegtikge arttigini
sOylemek miimkiindiir. EEG o6l¢iimleri ile bireylerin beyinlerinde
meydana gelen aktivitelerden anlamli sonuglar elde edilebilir, bu
sonuclar dogrultusunda sistemlerle ilgili onerilerde bulunulabilir ve
bu cercevede degisiklikler yapilabilir (Kelekei, 2019: 30). Bu yilizden
EEG cihazi her alanda ve uygun sartlar saglandiginda kullanilabilir.

Sosyal bilimlerde yapilan tezlerde kullanilan EEG cihazlarinin
tirleri incelendiginde Emotiv EPOC modelinin siklikla kullanildig:
goriilmektedir. Bulgularin ortaya koydugu Emotiv EPOC modelinin
alandaki baskinligi, bu cihazin teknik avantajlariyla aciklanabilir.
Cihazin taginabilirlik, kablosuz (Bluetooth) baglant1 ve sensor yapisi
gibi ozellikleri, sosyal bilimler arastirmalar: i¢in kullanim pratikligi
saglamaktadir (Karakose vd., 2019: 17). Emotiv EPOC EEG cihazi
kullanilarak olusturulan tezlerde doktora tezlerinin agirlikli oldugu
goriilmektedir. Cihazin teknik ve donanimsal olarak avantajli olmasinin
yani sira izin alinmast ve uygulamalarin zor olmasi nedeniyle uzun
zaman gerektirmesi doktora tezlerinde tercih edilme nedenleri
arasindadir. Emotiv EPOC EEG cihazini Neuroscan ve Nihon Kohden
ve NeuroSky EEG cihazlar1 takip etmektedir. Calismalarda farkl
tirlerde cihazlarin kullanildigi goriilmektedir. Her arastirmacinin,
fiyat ve performanslarina bagli olarak ulasabilecegi cihazlar olmasi
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literatiir zenginligi acgisindan olduk¢a 6nem kazanmaktadir. Cihazlar
kullanilarak alinan verilerin analizinde en ¢ok kullanilan programin
MATLAB oldugu goriilmektedir. Farkli beyin dalgalar1 ve frekans
tirlerine dayali filtreleme yapabilmesi gibi Ozelliklerinden dolay1
MATLAB programi tercih edilmektedir (Gurumurthy vd., 2013:
2771). Bunu EEGLab ve Emotiv Software takip etmektedir. Kullanilan
cihazlardaki farklilik analiz programlarinda da farklilig1 beraberinde
getirmektedir. Cihaz kullaniminda Emotiv  EPOC EEG cihazinin
kullaniminin fazla olmasi ile en sik kullanilan analiz programinin
MATLAB olmasi dogru orantilidir.

EEG cihazi kullanilarak yapilan tezlerde calisilan Orneklemlere
bakildiginda liniversite diizeyinde ve 25 yas ve {istii bireylerin agirlikta
oldugu goriilmektedir. Ortaokul ve ilkokul diizeyinde 6grencilerle az
saylda ¢aligmaya rastlanirken lise diizeyindeki 6grencilerle yapilan
herhangi bir c¢alismaya rastlanmamistir. Calismalarin 6zel izin
gerektirmesi ve ailelerin bu siirece ¢ocuklarinin katilmasina engel
olmasi sebebiyle 6rneklemde 18 yas alt1 6grencilerle ¢calismak oldukca
zor bir durumdur. Bu cihazlar kullanildiginda velilerin 6grencilere
elektrik verilecegini diisiinmeleri de ¢aligmada 6rneklemlerin biiyiik
yas gruplariyla yliriitiilmesinin sebepleri arasindadir (Sari, 2023:
94). Yine en ¢ok calisilan alaninin isletme olmasi o6rneklem olarak
iiniversite 0grencileri ve 25 yas lizeri bireyler secilmesine bir etken
olarak belirtilebilir. Tezlerin biiylik ¢ogunlugunun 21-30 katilimeilik
orneklem biiylikliiglinlii tercih etmesi, noro-bilimsel arastirmalarin
dogastyla uyumludur. EEG ¢alismalarinin zaman alict ve maliyetli
siiregler icermesi, daha biiyiik 6rneklemlere ulasmay1 zorlastirmaktadir.
Bununla birlikte literatiir, beyin mekanizmalarindaki benzerlikler
nedeniyle 15-30 kisilik 6rneklemlerin dahi bu tiir ¢aligmalarda yeterli
sonugclar iiretebilecegini desteklemektedir (Bercea, 2013: 8).

Arastirmacilarin EEG cihazi kullanarak yaptig1 calismalarin bagimli
degiskenleri incelendiginde en ¢ok pazarlama degiskeninin kullanildig1

44



Kaya, E. & Sar1 Oz, S. Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2025, 8/2: 23-50

goriilmektedir. Isletme ve reklamcilik anabilim dallarinda yapilan
caligma sayisinin fazla olmasi pazarlama ve karar verme degiskeninin
calismalarda tercih edilmesiyle iligkilendirilebilir. Karar verme ve algi
pazarlamay1 takip ederken etki, tiiketici davranislari, farkindalik, hafiza
ve tepki gibi bir¢ok farkli degisken iizerinde calisildigi ¢alismanin
sonuglari arasindadir. Degiskenler incelendiginde EEG cihazinin karar
verme ve se¢cme gibi biligsel alanda, algi, motivasyon, farkindalik
gibi duyussal alanda, davranis ve performans gibi psikomotor alanda
olmak iizere bir¢ok alanda islevsel olarak kullanildig1 goriilmektedir.

Bu calisma kapsaminda Sosyal Bilimler alaninda 2007-2024 yillari
arasinda EEG cihazi kullanilarak yapilan yiiksek lisans ve doktora tezleri
dokiiman analizi yontemiyle incelenerek Tiirkiye’deki iiniversitelerde
bu alanda yapilan calismalara ve yonelimler arastirilmistir. Bu
dogrultuda calisma bulgularindan hareketle su 6neriler verilmektedir:

m Calismanin kapsami genis tutularak diger alanlarda EEG cihazi
kullanilarak yapilan ¢aligmalarin incelenebilir.

m Bu kapsama makaleler de dahil edilerek kisa ve uzun vadeli tim
calismalar degerlendirilebilir.

m Calismada en ¢ok ¢alismanin Firat Universitesi’'nde yapildig
goriilmiistiir. Bu dogrultuda diger iiniversiteler de bu alana
yonlendirilebilir.

m Anabilim dal1 bazli bakildiginda en ¢ok isletme anabilim dalinda
calismalar yapildig1 goriilmiistiir. Diger alanlarda da caligsmalar
yapilmast literatiire katki a¢isindan oldukg¢a 6nemlidir.

m Calismalarda en ¢ok Emotiv EPOC EEG cihazinin kullanildigi
goriilmiistiir. Diger fizyolojik 6l¢lim araglarinin da kullanimi
yayginlastirilmalidir.
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m Calismalarda lise grubuyla calisiimadigr goriilmiistiir. Egitim
ogretimin her kademesinde ve farkli gelisim seviyelerinde
ogrencilerle caligilmalidir.

m Ogrenciler, veliler ve arastirmacilar bu tiir ¢alismalara
yonlendirilmeli ve beyin bilgisayar araytiizii gelistirilmelidir.
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Oz

Bu calisma, Google arama motorunda bilgi verme amagh olarak kullanilan 6ne
cikan kesitler iizerine yapilmis akademik ve endiistri arastirmalarini inceleyerek bu
alandaki mevcut durumu analiz eden bir degerlendirmedir. Yapilan incelemeler, 6ne
¢ikan kesitlerin kullanict deneyimini, arama motoru sonuglari izerindeki etkilerini ve
¢esitli kullanict gruplarinin bu sonuglara karst verdigi tepkileri ele almaktadir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda iki temel arastirma sorusunun incelemeye muhtag
oldugu belirlenmistir. Ilk olarak, 6ne ¢ikan kesitler nedeniyle web sitelerinin yasadig1
trafik kaybinin kantitatif olarak 6l¢iilmesi ve bu kayba karsilik iddia edilen marka
bilinirligi artismin gercekliginin incelenmesi gerekmektedir. Ikinci olarak, yapay
zeka tarafindan sunulan cevaplarin, dne ¢ikan kesitlerle karsilastirilarak kullanict
deneyimi agisindan inandiricilik ve dogruluk kriterleri bakimindan degerlendirilmesi
onerilmektedir. Bu 6neriler, literatiirdeki bogluklarin doldurulmasina ve konuya dair
daha kapsamli aragtirmalar yapilmasina katki saglayacaktir.
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A Review on Featured Snippets in Search Engine
Results in the Context of SEO: Organic Traffic or
Brand Awareness

Abstract

This study is an analysis of academic and industry research conducted on featured
snippets used for informational purposes in the Google search engine, aiming to
evaluate the current state of knowledge in this area. The review examines how featured
snippets influence user experience, affect search engine results, and elicit responses
from various user groups. Based on the findings, two fundamental research questions
are identified as requiring further investigation. First, it is essential to quantitatively
measure the traffic loss experienced by websites due to featured snippets and to
assess the validity of the claimed increase in brand awareness associated with this
loss. Second, it is recommended to compare the answers provided by artificial
intelligence systems with featured snippets in terms of credibility and accuracy from
a user experience perspective. These recommendations aim to address existing gaps
in the literature and contribute to more comprehensive research on the topic.

Keywords: Featured Snippets, SEO, Search Engine, Internet, Organic Traffic,
Brand Awareness, Snippet View

1. Giris

Diinyadaki internet trafiginin %53,3 i organik aramalar {izerinden
gerceklesmektedir (BrightEdge, 2019). Kullanicilarin ¢esitli anahtar
sozciiklerle yaptiklar1 ziyaret organik trafik olarak adlandirilirken
(Jones, 2024), tamamen {icretsiz ve siirdiiriilebilir olmasi bu tiirli tim
isletmelerin temel hedeflerinden biri haline getirmistir (Cetintlirk,
2024: 113-115). Giiniimiizde ozellikle e-ticaret sektoriinde yer alan
neredeyse her sirket, SEO (Search Engine Optimization) alaninda
uzman personel isttihdam etmekte ya da bu is icin {igiincii parti ajans
ile calismaktadir.

Diinyanin %90,68 ile en ¢ok kullanilan arama motoru Google
(SimilarWeb, 2023),2014 y1linda 6ne ¢ikan kesitler (featured snippets)
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adiyla, arama sonuclarinda bir web sayfasinin igerigi hakkinda fikir
veren kiiglik bir igerik kutucugu yayinlamaya baslamistir (Google,
2024). One cikan kesitlerde kullaniciya sunulan bilgi gdsterimine
“kesit goriinimi” denmektedir. Akademik calismalarda ilk kez
Pedersen, Cutting ve Tukey (1991: 1-12) tarafindan incelenen 6ne
cikan kesitler, geleneksel arama sonuglart yaklasimimin smirlarini
asarak kisa metin kutular1 lizerinden dogru bilgiye hizli bir sekilde
ulagmay1 hedeflemektedir. Baz1 aramalarda, ticretliler de dahil olmak
lizere tiim sonuglarin iizerinde 6zel bir kutucuk olarak ¢ikan bu
kesit gorliniimii, bir siteye sadece baglanti (link) vermek yerine o
siteden alinmig Ozet bilgiyi ziyaretciye gostermektedir (Cutler, 2023:
26-28). Yapilan arama sorgusunun cevabi olan bu 6zet bilgi, tiim
arama sonuclarinin iizerinde yer aldig1 i¢in, rakip sitelerden tiimiiyle
ayrismak adina web sayfalarina Onemli avantaj saglamaktadir
(Diggiwal, 2023: 35-37).

Arama motorlari, kullanicilarin belirli anahtar sozciikler ile yaptiklar
sorgular sonucunda, en ilgili sonuglarin yer aldigi web sitelerini
listeler. Arama motoru sonug sayfast (SERP — search engine result
page) olarak adlandirilan bu liste goriiniimiindeki sitelere kullanicilar
tiklayarak siteleri ziyaret eder ve aradiklar1 bilgiyi bulmaya ¢alisirlar.
Bu ziyaretci pratigi diisiiniildiiglinde 6ne ¢ikan kesitler, arama sonug
sayfasi (SERP — Search Engine Result Page) ile listelenen sitelerin
de tizerinde yer aldig1 icin kullanicilarin aradiklar1 cevabi dogrudan
bulmasina imkan tanir (Charlesworth, 2018: 69-73). Aranan cevabin
direkt goriintiilenmesi okunabilirligi ve direkt bilgiye erigimi
artirmakta (Bilal ve Huang, 2018: 241-259), aradig: bilgiyi bulan
kullanicilar igin ise listelenen sitelere tiklama ihtiyacini azaltmaktadir
(Dooley, 2019). Bu durum arama sonuglarinda listelenerek tiklama
yani trafik alacakken, one ¢ikan kesit seklinde kullanict sorusuna
direkt cevap veren sitelerin ne Olgiide ziyaret¢i kagirdigini anlama
gereksinimini ortaya koymaktadir. Dolayisi ile 6ne ¢ikan kesitlerin,
bir siteyi ticretli reklamlarin da tlizerinde bir gdsterimle bilinirlik
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olarak desteklemesine karsin ne Ol¢lide organik trafigin diismesine
neden oldugu, milyonlarca web sitesini etkileyecek, incelenmesi
gereken bir arastirma sorusudur.

Zengin igerikli bir web sitesi hazirlayarak kullanicilarin yaptigi
aramalara kapsamli cevaplar sunmak, arama sonug¢ sayfalarinda iist
siralarda listelenmek ve boylece organik trafigi artirmak bir web
sitesinin yararmadir. Bir¢ok site bunun i¢in hem teknik iyilestirmeler
hem de icerik genisletme caligmalar1 yapmakta, azimsanmayacak
bir zaman ve pazarlama biit¢elerinden Onemli miktarlarda para
harcamaktadir. Elde edilen sonuglar itibar1 ile Google tarafindan ortaya
konan kesit goriiniimiiniin bu nedenle mercek altina alinmasi, bir
yanda bilinirligin artmasi 6te yanda trafik kayb1 riski seklinde ¢eliskili
gorlinen iki neticenin irdelenmesi gereklidir. S6z konusu ¢eliskiyi konu
edinen bu ¢aligma, tiim sonuglarin iizerinde yer aldig: i¢in “sifirinct
pozisyon” (TL, 2024: 30-33) olarak adlandirilan kesit goriiniimii ile
elde edilen goriiniirliikk ve dolayisi ile artan bilinirlige karsilik, diisen
tiklama orani nedeniyle organik trafikteki olasi kayiplara yonelik
degerlendirmeleri incelemektedir. SEO konusu dijital pazarlama ve
web temelli oldugu i¢in, bu alandaki veri kaynaklarinin ¢esitli web
siteleri ve arama motoru optimizasyonu araglar1 tarafindan sunulan
cesitli verilerle simirlt oldugu goriilmektedir. Ancak bu veriler ¢ok
genel kapsamli olup, akademik bir ¢aligma vasfi tasimamaktadir.
Su ana kadar yapilan akademik ¢aligmalar ise dogrudan bdyle bir
karsilagtirmay1 konu edinmemis, kesit goriinlimiiniin verimliligi ve
kullanict deneyimine etkisine dair incelemelerin de birbiri ile ¢eliskili
sonuglar sundugu goriilmektedir. Bu nedenle gerek akademik diizeyde
gerekse endiistri ve dijital pazarlama diinyasinda yapilmis tiim gegmis
calismalar derlenerek, bu konuda 6zellikle rakamsal veriler kullanilarak
gerceklestirilebilecek gelecek arastirmalara zemin hazirlanmasi,
bu calismanin temel amacidir. Arastirmanin ilerleyen boliimlerinde
sirastyla tiirlerine gore 6ne ¢ikan kesitler incelenmekte, ardindan var
olan arastirmalar ve ortaya konan sonuglar degerlendirilmektedir.
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Sonug kisminda ise yapilan inceleme 6zetlenerek, gelecek calismalara
151k tutabilecek, konuya iliskin 6zellikle kantitatif arastirmaya deger
noktalar belirtilmektedir.

2. One Cikan Kesitler — Featured Snippets

Diinyada her giin sadece Google arama motorunda toplam 16.4
milyar arama sorgusu yapilmakta ve ortalama bir kullanici her giin
en az 4.2 kez aklindaki soruya arama motorlarinda sorgu yaparak
yanit aramaktadir (Cardillo, 2025). Basta Google olmak iizere arama
motorlar1 kullanici deneyimini artirmak adina, yapilan aramayla ilgili
icerige sahip sitelerin listelendigi SERP (Search Engine Result Page)
ad1 verilen sonug¢ sayfalari kullanict puani, adres, iiriin fiyat1 gibi
farkli bilgilerle zenginlestirmektedir. Sonug sayfalari internetin ilk
yillarinda arama sonuglarinda belirli anahtar sdzciik kombinasyonlari
ile iliskilendirilerek indekslenen ve sadece kullaniciya URL gdsteren
bir yapidayken (Turpin, Tsegay, Hawking ve Williams, 2007: 127-
134) daha sonra gelisen ihtiyaglarla birlikte ¢cok daha rafine ve 6zet
bilgiler sunmay1 hedeflemistir. Bu amagcla 2-4 kelimelik, tam ciimle
veya “ne, nasil, kim, nerede” gibi ifadeler igererek soru formunda olan,
“Bitcoin fiyat1” gibi isim + nitelik yapisina uygun aramalarin cevaplari
farklilastirilmistir (Strzelecki ve Rutecka, 2020: 103642-103654). Bu
farklilik, arama sorgusuna dogrudan cevap veren 6zet bilgi kutucuklari
seklindedir. One ¢ikan kesitler adi verilen bu kutucuklar %41,6 oraninda
direkt soru, %22,7 oraninda karsilastirma ifadesi igeren aramalarda
gorlntiillenmektedir (Parmaksiz, 2020). Giliniimiizde aramalarin
%10’undan fazlasina one ¢ikan kesitler araciligiyla dogrudan cevap
gosterilmekte, ABD bolgesine ait verilere bakildiginda 112 milyon
sorgunun yaklasik 14 milyonu kesit goriiniimii olarak yanitlanmaktadir
(Soulo, 2017). Soru tiirleri ve aranan cevabin hangi formda olduguna
gore kesit gorliniimii degiskenlik gosterebilmektedir. Bu goériiniim
tirleri bazi alt detay kategorileri barindirsa da, paragraf kesit
goriiniimii (Paragraph Snippet), liste kesit goriiniimii (List Snippet)
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ve tablo kesit goriiniimii (Table Snippet) olarak ii¢ ana kategoride
degerlendirilmektedir (Parmaksiz, 2020). Bununla birlikte video
tiiketim aligkanliklariin artmasi ve sosyal medyada videonun statik
gorsellere gore daha fazla 6n plana ¢ikmasi nedeniyle kesit goriiniimii
olarak videonun da sunuldugunu gézlemlemek miimkiindiir.

2.1. Paragraf Kesit Goriiniimii

Bir iki paragraflik temel metin olarak, tiim arama sonuglarmin {ist
kisminda goriinen 6ne ¢ikan kesit goriiniimii, bu kategorideki en sik
karsilagilan tiir olup, yaklasik 40-60 kelime uzunlugundaki cevaplari
icerir ve yapilan arama igerisindeki “Nasil”, “Kim”, ‘“Neden”,
“Ne Zaman” ve “Neden” ifadelerinin karsilif1 olarak uygun yanitt
kullaniciya sunar (Kreij, 2024). Kiigiik bir dikdortgen kutu formunda,
basit bir agiklamanin yer aldig1 bu kesit tiirii, 6zellikle aranan sorunun
cevabini iceren web sitesini kullanictya direkt gostererek tanitim
ve bilinirlik agisindan altin bir firsat sunmaktadir (Basiura, 2023).
Kullanici sorgusuna dogrudan yanit veren bir web sayfasindan ¢ikarilan
kisa metin pargaciklarini sunan, ilgili bilgilerin hizli ve bilgilendirici
bir Ozetini saglamayir amacglayan, detayli agiklamalar, tanimlar,
betimlemeler veya paragraf formatinda Ozetlenebilen herhangi bir
metinsel bilgi gerektiren sorgular i¢in yaygin olarak goriilen paragraf
kesitleri, kullanicilarin arama sonuclari sayfasindan ayrilmadan
degerli bilgilere kolayca erismelerini saglayarak kullanict deneyimini
gelistirir. Paragraf kesit gortiniimii, tiim 6ne ¢ikan kesitlerin %82’sini
olusturan en biiyiik kategoridir (Collins, 2025).
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Go g|e gokyUzii neden mavi? X = a

(=
)

Tumia  Gérseller  Videolar  Kisavideolar  Kitaplar ~ Haberler  Yer siteleri ¢ Daha fazla Avraglar

Atmosferden gegerken 1sik, havadaki gazlar ve partikller tarafindan
emilir ve sonra dalga boyu uzunluguna gére farkli yénlere sagilir. En kisa
dalga boyuna sahip mavi isinlar daha genis bir alana sagilirlar. iste,
g6kylziniin mavi gérinmesine neden budur.

= Marshall boya

https:/fwww.marshallboya.com » renk-ilham > gokyiizii-ger.

Gokylzu gergekten mavi mi? | - Marshall boya

@ One cikan snippetler hakkinda + M Geri bildirim
Resim 1. Paragraf Kesit Gorliniimii
2.2. Liste Kesit Goriiniimii

Liste gortinimii genellikle adim adim veya belirli bir kategorizasyon
iceren aramalara yOnelik sorgularin cevabi olan igerigin gosterim
seklidir. Bu gosterim kimi zaman sayilarla (numbering) kimi zaman
da noktasal listeleme ile (bullet point) yapilir. Ornegin “kiigiik bir
isletme nasil kurulur?” arama sorgusuna karsilik:

1- Bir 1s fikri gelistirin
2- Isletmenizi ismini belirleyin

3- Isletmenizi yasal olarak kaydedin

seklinde yanitin numaralandirma yapilmasi liste kesit goriiniimii
icerisinde degerlendirilir. Benzer sekilde “iyi bir makyaj i¢in olmazsa
olmaz 5 ipucu” sorusu maddelendirilebilecek bilgiler igerdiginden,
liste kesit goriiniimii olarak ziyaretciye gosterilebilir (One.com, 2023).
Web siteleri, sunduklari igerigin liste goriinlimiinde 6ne ¢ikan kesit
olarak Google tarafindan fark edilebilmesi icin site kodlamasinda
HTML formatinda bir liste olusturur (Dodds, 2022). Kullanici
sorgusuna 0zl bir sekilde yanit veren numaralandirilmis veya madde
isaretli bir liste sunan; Ogeleri siralama, siire¢ adimlarini 6zetleme,
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cesitli tirlinleri kategorize etme gibi ¢coklu amaglara hizmet eden liste
kesitleri, ozelliklerin, karsilagtirmalarin ve “en iyilerin” sunumunda
yaygin olarak kullanilarak kullanicilarin aradiklar1 bilgiye hizli
erisimini kolaylastirir.

Go g|e fit gérinmek igin ne yapmali X m § & Q

Tumi  Gorseller  Videolar  Kisavideolar ~Haberler ~Web  Kitaplar : Dahafazla Araglar

SAGLIK KOSESI

1. Giine 1bardak su ile baglayn.

2. Ogiin atlamayin ve kahvaltisiz giine baslamayin.

3. Yemek sofrasinda gecirdiginiz stireyi mimkun oldugunca uzun tutun.

4. Dengeli ve esitli beslenmekten vazgegmeyin.

5. Saglikh, az islenmis ve doymamis yaglar (8zellikle zeytinyagi) tercih edin.
6. Hamur isi en biyuk digmaniniz olsun.

Daha fazla 6ge... « 4 Oca 2022

@ Bayindir Saglik Grubu
hitps:/fwvw.bayindirhastanesi.com.r > blog > saglikli-v... 3

Saglikli ve Fit Bir Yl igin 10 ipucu

@ One cikan snippetler hakkinda + M Geri bildirim

Resim 2. Liste Kesit Goriinimu
2.3. Tablo Kesit Goriiniimii

Arama sorgusunun igerdigi bilgiler c¢esitli satir ve siitunlardan
olusan unsurlar1 barindirtyorsa, 6ne ¢ikan kesitler bir tablo formunda
gosterilmektedir (GetMagical, 2024). Web sayfalarindan ¢ikarilan
bilgileri satir ve siitunlar halinde diizenleyerek kullanici sorgularina
yonelik karsilastirmalar, 6zellikler, fiyatlandirmalar veya diger tablo
formatli veriler gibi yapilandirilmis 6zetler sunan tablo parcaciklari,
bilgiye hizli ve kolayca erisim saglayarak kullanici deneyimini
optimize eder ve belirli bir web sayfasina tiklamadan 6nemli ayrintilara
ulagma imkani sunar (Garner, 2023).
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Go gle honda civic 2025 fiyat listesi X =m § & Q
Tomi  Gorseller ~ Alisveris  Haberler  Videolar  Kisa videolar  Yer siteleri ¢ Daha fazla Araclar
Yeni Civic
Motor Donanim Anahtar Teslim 2025 Model
Yile
1.5 VTEC Turbo 129 PS Elegance+ Eco 2.040.000 TL
1.5 VTEC Turbo 129 PS Executive+ Eco 2190.000 TL
1.5 VTEC Turbo 182 PS Elegance+ 2.040.000 TL
1.5 VTEC Turbo 182 PS Executive+ 2190.000TL

{¥), Inallar Otomotiv
(W]
Y httpsi/honda.inallar.com.tr> modeller > fiyat-istesi 3

HONDA Yeni Civic - Fiyat Listesi - inallar Otomotiv

@ One cikan snippetler hakkinda + M Geri bildirim
Resim 3. Tablo Kesit Gortiniimii
3. One Cikan Kesitlerin Organik Trafige Etkileri

Ister yerel ister global dlgekte olsun, her isletme veya web sitesinin
oncelikli hedefi, arama sonuglarinda {ist siralarda yer alarak ticretsiz
bir sekilde organik trafik elde etmek ve bu yolla isini biiyiitmektir
(Management Association, 2011). Alisilagelmis arama sonuglarinin
iizerinde yer alan One c¢ikan kesitler, “sifirinc1 pozisyon” olarak
adlandirilan bu avantajli konumundan dolay1 bir¢ok web sitesinin teknik
yapisi ve igerigini bu gosterime uygun olacak sekilde diizenlemesine
neden olmaktadir (Guzman, 2024). One ¢ikan kesitlerde yer almak
bir sitenin arama motoru ve kullanicilar tarafindan “otorite igerik
iireticisi” olduguna yonelik daha giiclii bir izlenim uyandirmaktadir
(Ghergich, 2020). Ozet bilgi iceren ve hemen alt kisimda ilgili web
sitesinin linkini de igeren bu kesit goriiniimiin, reklam dahil tiim
sonuglarin tizerinde yer aldigi icin listelenen sitelere daha fazla trafik
getirecegi diigtiniilebilir. Nitekim 6ne ¢ikan kesitlerin tiim tiklamalar
icerisindeki paymnin %35,1 oldugu belirtilmekte (Gorham, 2020),
yapilan benzer arastirmada kullanicilarin %30’unun daha detayh
bilgi almak i¢in kesit goriiniimiine tiklayarak kaynak siteye gittikleri,
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bilgi paneli gorliniimleri ile birlikte 6ne ¢ikan kesitlerin aldig1 toplam
tiklama oraninin %42 olarak gergeklestigi anlagilmaktadir (Gorham,
2022). Kesit goriiniimiiniin gorselle desteklendigi sonuclarda, yine
tiklama oranlarinin arttig1 (Teevan vd., 2009: 2023-2032), metin ve
gorsel destekli kesit goriiniimiin bir arada kullanilmasiin verimliligi
artirarak kullanict deneyimini zenginlestirdigi goriilmektedir (Xue,
Zhou ve Zhang, 2008: 2023-2032).

One c¢ikan kesitlere yonelik yapilan c¢aligmalar yalnizca bir
arama motoru fonksiyonu olarak degil, ayn1 zamanda e-ticaret
gibi farkli endiistrilere yonelik kullanici deneyimi acisindan da
degerlendirilmektedir. Das vd., (2013: 1721-1726) statik ve genel
bilgi sunan kesit olusturma yontemine alternatif olarak gelistirdikleri
algoritmanin, kisisellestirilmis kesitlere kiyasla daha etkili oldugu,
cevrimici aligveris ve lrlin kesfi silireclerini iyilestirdigi sonucuna
ulagmistir. Diger arastirmalar da farkli e-ticaret sitelerinin kesit
goriinimii elde eden sayfalarinin, normal arama sonuclarinda yer
alan sayfalara gore yillik %213 daha fazla organik kanal geliri elde
ettigini belirtmekte (WheelHouse, 2020), 6zellikle {iriin inceleme veya
degerlendirme gibi hususlarda 6ne ¢ikan kesit goriiniimleri, e-ticaret
sitelerinin etkinligini artirmaktadir (Hop, Lachner, Frasincar ve De
Virgilio, 2010: 957-974).

One c¢ikan kesitlerin trafigi artirdigina dair bu bulgulara ragmen,
sundugu asil faydanin trafik degil marka bilinirligi olduguna yonelik
farkli goriis ve calismalar bulunmaktadir. Nitekim SEO uzmanlari
ve dijital pazarlamacilar gelecegin arama motoru deneyiminin, one
cikan kesitler olarak kullanicinin dogrudan aradigi cevabi bulacagi
bir formda olacagini belirtmektedir (Montti, 2021). Bu Onerme
arama motorlarinda listelenen sitelerin tek tek tiklanarak ziyaret
edilmeyecegi, kesit goriiniimii ile aranan cevabin aninda bulunacagini
iddia etmektedir. Kesit goriiniimii olarak bilgi veren web sitesinin ise
marka bilinirligi yarar1 saglayacagi anlagilmaktadir. Bu bakis agisini
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destekleyen bir ¢alismada kesit goriiniimii ile arama sonuglarinda
one ¢ikan web sitelerinin gorlinlirliigiiniin arttigi gézlemlenmekte, bu
durumun sebebi olarak internet trafigin yaklasik %80’ini olusturan
mobil cihazlarda kesit gorlinlimiiniin ekranin %350’sine yakinin
kapladig1 belirtilmektedir (Collins, 2025). Yani bir kullanici cep
telefonu ile bilgi aradiginda ona kesit goriiniimii ile bilgi veren site,
ekranin yarisina yakinini kaplayarak onemli bir bilinirlik saglamaktadir.

Elbette marka bilinirligi 6ne ¢ikan bir fayda olsa da, alisilagelmis arama
motoru deneyimi daha fazla organik trafik elde etmeyi 6ncelemektedir.
Ancak kesit goriinlimii bu anlamda 6nemli elestirilerin odaginda yer
almaktadr. Igerik iireten sitelerdeki bilgileri baz1 6ne ¢ikan kesitlerde
kaynak siteye referans link vermeden gosteren Google, kesit goriinlimii
araciligi ile ilgili siteye ziyaretci saglamadan veri hirsizlig1r yapmakla
elestirilmektedir (Schwartz, 2019). Yani Google, bilgiyi sitelerden
almakta, ancak onlara ziyaret¢i gdndermeyip bilgiye ulagma islevini
dogrudan kendi SERP — arama sonug sayfasinda saglamaktadir. Bu
da dogal olarak arama sonug sayfalarinin trafik tiretmemesine neden
olmaktadir. Nitekim ilk kez 2019 yilinda Google aramalarinin yaridan
fazlasi, hicbir tiklama iiretmemis (zero click Search) ve bu durumun
onemli bir nedeninin de 6ne ¢ikan kesitlerin yaptig1 bilgilendirme
oldugu belirtilmistir (Fishkin, 2019). Bir y1l sonra ayni ¢alismanin
giincellenmesiileelde edilen verilerdeise, one ¢ikan kesit goriiniimiiniin
daha da yayginlagsmasinin etkisi ile sifir tiklama alan arama sayisinin
oraninin %64,82’ye yiikseldigi goriilmektedir (Fishkin, 2021).

Kesit goriiniimii iist sirada yer alan konumu nedeniyle dikkat ¢cekerken,
tiklama orani agisindan anlamli bir fark yaratmamakta (Marcos, Gavin
ve Arapakis, 2015: 1-8) CTR olarak ifade edilen (clickthrough ratio)
goriintiilemeden tiklamaya dontisiimii diistirmektedir. Klasik bir arama
sonu¢ sayfasinin (SERP) ilk sirasinda yer alan site %26 oraninda
tiklama alirken, kesit goriiniimii yani sifirinct pozisyon olan arama
sayfasinda yer alan sitenin aldig1 tiklama %19,6’ya diismekte, tiim
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sonuglarin {lizerinde yer almasina karsilik 6ne ¢ikan kesitin yalnizca
%38,6’ 11k bir oranda tiklama aldig1 goriilmektedir (Soulo, 2017). Yine
ayni kaynakta one ¢ikan kesit bulunmayan sonug sayfalarinin %74,2
oraninda tiklama aldigi, kesit goriiniimii olan sayfalarda ise bu oranin
%70°2’ye diistligii, one ¢ikan kesitlerin organik tiklanma oranini agik¢a
diisiirdiigii ifade edilmektedir. Inceledikleri 50.000 farkli anahtar
sozclik kombinasyonu sonucunda ticari igerige sahip aramalarin kesit
goriinimil ile sonuclanmadigimi ifade eden Strzelecki ve Rutecka
(2019: 177-188), buna karsilik soru formundaki aramalarin biiyiik
Olciide kisa cevap igeren metin, gorsel veya diger tlirde 6ne ¢ikan kesit
bilgi olarak kullaniciya sunuldugunu ortaya koymaktadir. Yapilan
arama sonuglarinda basta kisa agiklama olmak {izere 6ne ¢ikan kesitler
seklinde goriinen bilgilerin sunulmasi, tiklanma oranlarimi (CTR —
ClickThrough Rate) negatif yonde etkilemektedir (Clarke, Agichtein,
Dumais ve White, 2007: 135-142).

Yapilan ¢aligmalar incelendiginde, 6ne ¢ikan kesitlerin diisiik tiklama
oranina sahip olmasi ii¢ faktdre dayandirilabilir. Bunlardan ilki su
ana kadar cesitli calismalarla ortaya konan, kullanicinin aradigi
bilgiye kesit goriiniimii ile zaten ulagmis olmasi nedeniyle farkli bir
site baglantisina tiklama ihtiyac1 hissetmemesidir. Daha diisiik bir
oneme sahip de olsa, ikinci neden arama yapan kullanicilarin, arama
sonu¢ sayfasinin iist kisminda reklam gormeye aliskin olmalari
nedeniyle buradaki sonucu reklam olarak algilamasi ve tiklamaktan
kacinmasidir. Nitekim internet kullanicilarinin %24’ kesit goriiniim
olarak karsisina ¢ikan bilgi kutusunu reklam zannederek tiklamaktan
kacinmaktadir (Gorham, 2020).

Ucgiincii ve diger onemli bir gerekge ise Google tarafindan hangi
kriterler kullanilarak ve nasil belirlendigi net olmayan 6ne c¢ikan
kesitlerin yanlis veya kimi zaman ilgisiz sonuglar verebilme ihtimalidir.
Google algoritmasi, yapilan aramaya karsilik bir web sitesinin
iceriginde daha fazla icerik varken, hatali ya da ilgisiz bir kismini
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alip cevap olarak gosterdiginde, kullanic1 farkli bir arayisa girecegi
icin o web sitesinin elde edecegi tiklamay1 da engelleyebilmektedir
(Horvath, 2022). Ciinkii farkli 6ne ¢ikan kesit tiirleri incelendiginde,
bazi farkli arama sorgularinda ayni kesitlerin kullaniciya gosterildigi
gozlemlenmekte (Strzelecki ve Rutecka, 2019: 177-188) bu durum
dogal olarak farkli bir bilgi arayan kullanicinin arama sonuglarindaki
tiklama oranini diigiirmektedir. Elbette eksik, hatali veya tam anlamiyla
beklenen cevaplari sunmayan one ¢ikan kesitler, kullanici beklentisini
kargilamadig gibi inandiriciligini kaybetmekte ve dolayisi ile tiklanma
thtimalini diisiirmektedir. Nitekim 06zellikle ilk yillarinda 6ne ¢ikan
kesitlerin hatali bilgiler verdigini ¢esitli SEO kaynaklarinda gérmek
mimkiindiir (Shure, 2014; Zhao, xue

ve Le, 2019: 308-324). Konu inandiricilik oldugunda, 6ne ¢ikan
kesitlerin basaris1 konusunda birbiri ile geligkili neticeler gormek
miimkiindiir. Ornegin Elsweiler ve Kattenbeck (2019: 368-391)
yaptiklar1 arastirmada, sonu¢ sayfalarinda kullanicilarin aradiklari
bilgi onlara kesit gorlinlimii seklinde sunulsa da, bu bilginin
inandiriciligina yonelik kullanicilarin kesin bir degerlendirmede
bulunmadiklari sonucuna ulagmistir. Ancak aksi yonde bulgular sunan
diger bir ¢alisma (Bink, Schwarz, Draws ve Elsweiler, 2023: 211-
220) kullanicilarin 6ne ¢ikan kesit ile verilen bilgilere kars1 olumlu
bir yargiya sahip oldugunu, verilen bilgi yanlis bile olsa inandiklarini
belirterek aksi bir neticeyi degerlendirmektedir. Bununla birlikte kesit
goriiniimlerinin verdigi bilgilerin tarafsiz olmadigi, bu durumun kesit
goriiniimii ile sunulan bilgilerin kaynak olarak alindig1 web sitelerine
haksiz bir avantaj sagladig1 aktarilmaktadir (Hu, Jiang, E. Robertson
ve Wilson, 2019: 693-704).

One ¢ikan kesitlerin bu ii¢ unsur nedeniyle verimliliginin diisiik oldugu
ve bu nedenle yarattig1 organik trafigin azaldiginin belirtilmesi, bu
alanda verimliligi ve kullanici etkilesimini artiracak gesitli aragtirmalar
yapilmast ve modeller gelistirilmesi ile sonug¢lanmistir. Arama
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sonuglari, kullanici etkilesimi ve deneyimi ag¢isindan yapilan ¢aligmalar
bir sonraki béliimde degerlendirilecektir. One ¢ikan kesitlerin marka
bilinirligine katki saglarken, sifir tiklama ile sonug¢lanan aramalar
nedeniyle diisen CTR oranlar1 literatiir ve endiistride yapilan
caligsmalarin énemli bir kesimini ortak ¢iktist olarak goriilmektedir.
Buna karsilik bizzat Google tarafindan yapilan agiklama 6nemli bir
celigkiyi isaret etmektedir. Google, 6ne ¢ikan kesitlerin kullanicilarin
yaniti dogrudan alip kaynaga tiklamadiklari i¢in siteler i¢in trafik kayb1
yaratacagl konusundaki endiselerin yersiz oldugunu, yayncilarin
kesit goriiniimii ile ipucglar1 ve kisa bilgiler sunarak sitelerine trafik
yaratabileceklerini aktarmaktadir (Sullivan, 2018). Bu kisma kadar
olan incelemeler ve karsit sonuclar 15181inda, bu ¢alismanin ana amaci
olan 6ne cikan kesitlerle ilgili aragtirmaya muhta¢ ve literatiirdeki
bir boslugu dolduracak arastirma sorusu netlesmektedir. One ¢ikan
kesitler seklinde sonuglar iireten web sitelerinin bu goriiniim nedeni
ile yasadiklar1 trafik kayb1 Olctilmelidir. Buna karsilik elde edecegi
iddia edilen bilinirlik, kantitatif yontemlerle Ol¢lilmeli ve burada
feragat edilen trafige karsilik gercek bir marka bilinirligi faydasi olup
olmadig tespit edilmelidir.

4. One Cikan Kesitlerin Marka Bilinirligine Etkileri

Marka bilinirligi, tiiketicilerin belirli bir markayr tanmima veya
hatirlama yetenegi olarak tanimlanir ve pazarlama literatiiriiniin en
temel kavramlarindan biridir. Keller’in (1993) Brand Knowledge
modeli, marka bilinirligini hem tanima hem de hatirlama diizeyinde
ele alirken; Aaker (1996: 7-36), bilinirligi marka degeri piramidinin
temel katmani olarak tanimlar. Dijital ¢agin arama odakli kullanici
davraniglart goz Oniine alindiginda, arama motoru sonuglarinda
goriiniir olmak, bir markanin taninirlik ve hatirlanabilirlik diizeyini
artirmak i¢in kritik bir firsat sunar. Bu noktada Google’in sundugu 6ne
cikan kesitler (featured snippets), bir markanin dijital goriiniirliigiini
artirma potansiyeline sahip yeni bir mecra olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Ancak bu mecra, geleneksel reklam veya igerik goriiniirliiglinden
farkli bir dinamikle ¢aligmakta, kullanictya dogrudan cevap sunarak
etkilesim yaratmaktadir. Dolayisiyla, 6ne ¢ikan kesitlerin marka
bilinirligi tizerindeki etkilerini anlamak, hem klasik hem de dijital
pazarlama yaklagimlarini bir araya getiren hibrit bir degerlendirme
gerektirir.

One c¢ikan kesitlerin marka bilinirligi iizerindeki etkilerini
degerlendirmek icin oncelikle SERP (Search Engine Results Page)
tizerindeki konumlarinin sagladigi avantajlari ele almak gerekir. Google
tarafindan “sifirinc1 pozisyon” olarak adlandirilan bu goriiniirliik,
reklamlarin ve organik arama sonuglarmin istiinde, kullanicilarin
dikkatini ilk ceken noktada yer alir. Ozellikle mobil cihazlarda ekranin
%350’sine yakinini kaplayan bu kesitler, kullanicilarin dikkatini ¢eken
ve bilgi arayis siireclerinde zihinsel modellerine yerlesen bir etki
yaratir (Collins, 2025). Bu goriniirliik, dogrudan tiklama olmasa
dahi, kullanicinin markay1 gérmesi, tanimasi ve hatirlamasi agisindan
kritik bir temas noktasi sunar. Keller’in (1993) modelinde yer alan
brand salience kavrami, tiiketicinin zihninde bir markanin kolayca
hatirlanabilme diizeyini ifade ederken, 6ne ¢ikan kesitler bu salience’1
giiclendiren dijital bir temas noktas1 olusturur.

Akademik literatiirde bu goriiniirliigiin marka bilinirligi tizerindeki
etkisine dair heniiz sinirhh sayida ampirik ¢alisma bulunmaktadir.
Bununla birlikte, Elsweiler ve Kattenbeck (2019), 6ne ¢ikan kesitlerin
sundugu bilgilerin kullanicilarin  inandiricilik algist {izerindeki
etkilerini incelemis ve kullanicilarin kesit goriiniimlerine temkinli
yaklastiklarini, ancak tekrar eden karsilagmalarin markanin zihinsel
modelde yer edinmesini sagladigini ortaya koymustur. Bu bulgu,
Keller’in zihinsel ¢agrisimlar (brand associations) kuramiyla ortiisiir;
clinkli kullanici, bir markayla ilgili bilgiyi sik¢a gordiiglinde bu
bilgi hafizasinda kalic1 hale gelir. Bink ve arkadaslar1 (2023) ise 6ne
cikan kesitlerin, sunulan bilgi yanlis olsa bile kullanicilar nezdinde
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inandiricilik yarattigini belirlemis ve bu durumun algilanan otorite ve
marka giivenilirligi agisindan bir firsat sundugunu ortaya koymustur.
Bu, Aaker’1in (1996: 7-36) marka imaji1 ve algilanan kalite bilesenleriyle
iliskilendirilebilir; ¢iinkii kesit gériiniimiinde sik¢a yer alan markalar,
tiiketicinin goziinde giivenilir bir kaynak olarak konumlanabilir.

One ¢ikan kesitlerin marka bilinirligi iizerindeki etkisi yalmzca
bilgi goriiniirliigi ile sinirli degildir; ayn1 zamanda gorsellestirilmis
iceriklerin marka hatirlanabilirligi lizerindeki katkis1 da 6nemli bir
faktordiir. Xue, Zhou ve Zhang (2008) tarafindan yapilan arastirmalar,
gorsel unsurlarin yer aldigi kesitlerin kullanicilar tarafindan daha
kolay hatirlandigim1  ve marka cagrisimlarimi  gii¢lendirdigini
gostermektedir. Gorsellerle desteklenen kesitler, markanin sadece
kelimelerle degil, ayn1 zamanda renkler, logolar ve gorsel tasarim
unsurlartyla da kullanic1 zihninde yer edinmesine katkida bulunur. Bu
durum, Keller’in duygusal ve gorsel ¢agrisimlarin marka bilinirligini
artirmadaki roliinii vurgulayan yaklagimiyla uyumludur.

Bununla birlikte, trafik kaybu ile bilinirlik artis1 arasindaki denge, dijital
pazarlamada tartigmali bir alan olmayi stirdiirmektedir. Fishkin (2019)
ve Soulo (2017) gibi ¢alismalarda, 6ne ¢ikan kesitlerin kullanicilar
dogrudan cevapladig: i¢in “zero-click” aramalara neden oldugu, yani
kullanicilarin siteyi ziyaret etmeden bilgiye ulastig1 belirtilmistir. Bu
durum, organik trafik kayb1 yaratsa da, markanin siirekli olarak zihinsel
mevcudiyetini (brand presence) artirdigr bir alan yaratir. Wakefield
(2019), bu siireci bir tiir “gdriinmez kazang” olarak tanimlar; ¢iinki
kullanict markayi fark etmese bile, siirekli karsilagsma nedeniyle marka
hafizasinda yer eder. Bu yaklasim, 6zellikle mobil kullanicilarin hizli
bilgi arayisinda markay: fark etmeden, ancak bilincaltinda markayla
bir bag kurmastyla sonuglanir.

Sonug olarak, one ¢ikan kesitler, dijital pazarlama diinyasinda marka
bilinirligini artirmak i¢in 6nemli bir aractir. Ancak bu etkinin boyutu
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ve kalicilig1 iizerine yapilmis kantitatif arastirmalar heniiz sinirhdir.
Gelecek ¢alismalarda, one ¢ikan kesitlerin marka bilinirligi tizerindeki
etkisini Olgmek icin deneysel tasarimlar, anketler, goz izleme
calismalar1 gibi yontemlerin kullanilmasi énerilmektedir. Ozellikle
tekrar eden kesit goriiniimii ile marka hatirlanabilirligi arasindaki iligki
iizerine yapilacak deneyler, bu alanin daha derinlemesine anlagilmasini
saglayabilir. Ayrica, farkli sektorlerde ve kiiltiirel baglamlarda 6ne
cikan kesitlerin marka bilinirligi lizerindeki etkilerinin incelenmesi,
bu alandaki literatiire 6nemli katkilar sunacaktir.
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5. One Cikan Kesitlerin Arama Sonugclar1 ve Kullanic1 Deneyimi
Acisindan Verimliligi

Yapay zeka kullaniminin giderek arttig1 ve her tiir bilginin ¢esitli 6grenme
modellerine sorularak elde edildigi giiniimiiz dijital diinyasinda, artik
arama motorlarinin da gerek metinsel gerekse sesli sorulara dogrudan
cevaplar verme seklinde gelisim gosterdigi ve bunun bir gereksinim
oldugu agiktir. Son 20 yillik siirecte internet trafigine ve reklam
ekosistemine adeta hilkmeden Google, bir yandan degisen ihtiyaclar
dogrultusunda kullanicilara daha dogrudan sonuca ulasan deneyimler
sunmaya calisirken, diger yandan igerik saglayici ve reklam verenlere
gelir tretebilmek icin ziyaret¢i gonderme, yani tiklama yaratmaya
devam etmek durumundadir. Yapay zeka ile her soruya biiytlik dlciide
cevap alabiliyor olmanin, Oniimiizdeki birka¢ yillik siiregte arama
motoru deneyimini nasil sekillendirecegi, basta kesit goriiniimii ve
sesli arama olmak lizere ortaya konulacak gelismelerle sekillenecektir.
Bu baglamda endiistri profesyonelleri ve SEO uzmanlar ile yapilan
goriismelerden elde edilen geri bildirimler dikkat ¢ekicidir. RankRanger
CMO’su Mordy Oberstein kullanicilarin igeriklere dogrudan arama
sonuglarindan erismeyi tercih ettigini ve featured snippet’larin bu
talebe hizl1 ve kolay erisim sagladigini belirtirken; Crispy Content’ten
Gerrit Grunert igeriklerin SEO uyumlu ve kullanict niyetiyle dogru
sekilde yapilandirilmasinin, 6ne ¢ikan kesitler i¢in kritik oldugunu
vurgulamakta, igerik stratejisti Irene Michl ise igeriklerin dogru formatta
ve kullanict amacina uygun sekilde yapilandirilmasi gerektigini, ¢linkii
Google’1n algoritmalarinin ve kullanict amacinin dogru anlagilmasinin
onemli oldugunu ifade etmektedir (Sam-Martin, 2020: 26-52). Ayni
kaynakta yer alan diger goriismelerde ise MOZ’dan Britney Muller
makine 0grenimi ve yapay zekanin, igerikleri dogru eslestirerek daha
iyi sonuglar sunmak i¢in dnemli bir rol oynadigini belirtmektedir.

Bir o6nceki boliimde kesit goriiniimii nedeniyle diisen organik
trafigin gerekgelerinden biri olarak agiklanan yanlis bilgi verilmesi
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ve dolayist ile kullanic1 etkilesimindeki olumsuzluklar, bu boliimde
ayr1 olarak incelenmekte ve kesit goriiniimiiniin verimliligine yonelik
caligmalar degerlendirilmektedir. Tablo 1’de su ana kadar yapilan
gerek ilk boliimde bahsedilen trafik verimliligi gerekse bu boliimde
ele alinan kullanici deneyimi ile ilgili gelistirilen modellerin yer aldig1
calismalarin bir dzeti sunulmaktadir. One cikan kesitlerin verimliligi
konusu elestiri ve sorgulamalara neden oldugu i¢in bir¢ok farkl
akademik c¢aligmada yeni modeller denenmis, yapilan aramalarin
anlamina en uygun cevaplart mevcut Google algoritmasina gére daha
efektif bir sekilde sunabilmek ig¢in gesitli ¢oziimler arastirilmistir.
Ornegin Khalili ve Auer (2013: 425-438) RDFaCE adin1 verdikleri
metin gelistirme modeli ile metin bigimindeki kesitlerin daha dogru
bilgiler sunmasini saglayacak bir dnermede bulunmus, Huang, Liu
ve Chen (2008: 315-326) ise XML arama sonuclarinda daha anlamli
ve etkili kesit sonuglar1 vermeyi saglayacak eXtract isimli bir sistem
gelistirmigtir. Tiim bu calismalarin yapilmasina yonelik duyulan
gereksinim, Google tarafindan sunulan 6ne ¢ikan kesitlerin organik
trafigin dagilimini kimi zaman eksik kimi zaman da hatali veya yanlh
sonuglarla etkiledigine yonelik bakis agisini giiclendirmektedir.

One ¢ikan kesitlerin dogru ve tarafsiz olmasi gerektigi gesitli arama
karsilagtirmalarinda da 6ne ¢ikan bir gerekliliktir (Hu, Jiang, E.
Robertson ve Wilson, 2019: 693-704). S6z konusu hatali veya eksik
bilgi verilmesi sorununu, ¢ogu web sitesi icerigini Google’in tam ve
eksiksiz olarak inceleyememesinden kaynaklandigini belirten Zhang
ve arkadaglar1 (2018: 1416-1421), bu amacla makine okumasina dayali
(MRC — Machine Reading Comprehension) bir model gelistirmistir.
Keza oOne ¢ikan kesitleri SemSS adiyla gelistirdikleri modelde
semantik olarak giiclendiren Varlamis ve Stamou (2008: 261-277)
kullanict etkilesiminin bu yolla arttigin1 belirtmektedir. Bu nedenle
one cikan kesitlerin tiklanma oranini diistirdiigiine yonelik ¢esitli SEO
araglari tarafindan ortaya konan iddialar, bilimsel olarak aragtirmaya
muhtagtir.
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One ¢ikan kesitlerin uzunlugu agisindan verimliligi ve kullanic
deneyimi ile olan iliskisine yonelik de farkli arastirmalar birbirleri
ile celiskili sonuglar vermektedir. One ¢ikan kesitlerin ziyaretgiler
tarafindan ne kadar siire ile incelendigi ve tiklama verimliligine
dayanan bir arastirmada 1-2 satirlik kisa 6zet bilgi igeren ve 6-7
satirlik uzun bilgi igeren kesitler karsilastirilmistir. Arastirma
sonucunda her iki uzun ve kisa kesitin kullanicilar tarafindan benzer
siireyle incelendikleri, metin uzunlugunun bu acgidan anlamli bir fark
yaratmadigl ortaya ¢ikmistir (Kim vd., 2017: 97-106). Bu durum
daha pratik ve 6zet bilgi gereksinimine isaret etmektedir. Ancak bir
baska arastirma bu durumun tam aksi yonde bulgular sunmakta, 6ne
cikan kesit ile verilen bilgi uzunlugu arttik¢a kullanicilarin inceleme
siirelerinin de arttig1, uzun bilgi igceren kesitlerin daha fazla tiklanma
aldigi tespit edilmistir (Maxwell, Azzopardi ve Moshfeghi, 2017: 135-
144). Farkli bir arastirmada ise 3 satirlik orta uzunluktaki kesitlerin
daha verimli oldugu, kullanicilarin %64’{iniin bu uzunluktaki kesitleri
daha verimli bulduklar1 ifade edilmektedir (Sachse, 2019: 325-343).

Geg¢misaramaverilerine bakarak kisisellestirilmis cevaplar sunabilmek,
kesit goriinimi i¢in arama verimlili§ini artiracak bir gelistirme
olabilir. Buna yonelik yapilan bir calisma, one ¢ikan kesitlerdeki
metinleri vurgulamanin sonuca ulagsma hizin1 %17 oraninda artirdigini
ortaya koymaktadir (Iofciu, Craswell, & Shokouhi, 2009: 44-47).
Farkli bir model ise 6ne ¢ikan kesitlerin gorsellestirilmesinin kullanici
deneyimini artirdigin1 ve kesit goriinlimiinde sunulan yanitlarin
kullanicilar tarafindan daha iyi anlasildigini ifade etmektedir (Gomez-
Nieto vd., 2013: 457-470). Bununla birlikte Teevan ve arkadaslari
(2009: 2023-2032) yeni bilgi bulma agisindan degerlendirildiginde
gorsellestirilmis kesit goriiniimlerinin kullanicilar agisindan anlamli
bir fark yaratmadigi sonucunu ortaya koymaktadir. Yapay zekanin
gelismesi ve her gegen giin yasantimizda daha fazla aktif rol almaya
baslamasiyla birlikte arama motorlarinin da fonksiyonu evrilmektedir.
Bu acidan bakildiginda Google’in artik sadece bir arama motoru
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degil, daha ¢ok bir cevap motoru oldugu, sesli aramalara alinan direkt
cevaplarin da bunun bir parcast oldugu ve SEO — arama motoru
optimizasyonun tiklama almanin 6tesinde etki ve bilinirlik yaratmak
amaciyla yapilmasinin gerektigi sdylenebilir (Wakefield, 2019: 326-
336). Bu nedenle kullanicilara sunulan bilgilerin mutlak, belirli
Olciide dogrulugunun kanitlanmis olmasi 6nem arz etmektedir. Bu
caligmanin yaptig1 degerlendirmeler neticesinde incelemeye muhtag
olarak tanimladigi ve literatiirdeki boslugu dolduracak ikinci arastirma
sorusu, kullanictya dogrudan cevap sunan 6ne ¢ikan kesitlerin, yapay
zeka tarafindan sunulan cevaplarla mukayese edilerek inandiricilik
ve dogruluk kriterleri agisindan kullanict deneyimi odakli olarak
kantitatif yontemlerle incelenmesidir.

6. Bulgular ve Analiz

Bu c¢aligmada, one c¢ikan kesitlerin (featured snippets) organik
trafik ve marka bilinirligi tizerindeki etkileri ¢ift yonlii olarak
degerlendirilmistir. One ¢ikan kesitlerin (featured snippets) SEO
diinyasinda 6nemli degisikliklere neden oldugu agik¢a goriilmektedir.
Web siteleri, kullanicilarin yaptigi arama sorgularina yanit verebilmek
ve bu yanitlarla Google arama sonuclarinda “sifirinct pozisyon”
olarak adlandirilan en iistte gériinmek amaciyla, iceriklerini ve teknik
SEO altyapilarini yeniden yapilandirmaktadir (Hirz, 2025). Ozellikle,
paragraf, liste ve tablo gibi Google’in algoritmalari tarafindan tercih
edilen kesit tiirlerine uygun olarak iceriklerin yeniden yazilmasi, web
sitelerinin igerik stratejilerinde énemli bir doniisiime yol agmistir. Bu
doniisiim, literatiirdeki arastirmalara bakildiginda tartismali sonuglar
ortaya koymaktadir. Organik trafik agisindan, 6ne cikan kesitlerin
tiklanma oranlarin1 (CTR) diisiirdiigiine dair bulgular ortaya konmustur.
Marcos, Gavin ve Arapakis (2015: 1-8) ile Maxwell, Azzopardi ve
Moshfeghi’nin (2017: 135-144) calismalari, kullanicilarin aradiklar
cevaplar1 dogrudan one ¢ikan kesitlerden alarak web sitelerine tiklama
oranlarini diisiirdiigiinii gdstermektedir. Benzer sekilde Sachse (2019:
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325-343), kesit goriiniimii uzunlugunun artmasinin kullanicilarin 6ne
cikan kesitleri daha yararli bulmasina ragmen, web sitelerine giris
yapma oranlarini azalttigini ortaya koymustur. Clarke vd. (2007: 135-
142) ise kisa bilgi sunan kesitlerin CTR’i dogrudan diisiirdiigiinii
belirtmektedir. Bu bulgular, Soulo (2017) tarafindan gerceklestirilen
50.000 anahtar kelime kombinasyonu incelemesiyle desteklenmistir;
burada, 6ne ¢ikan kesit bulunmayan sonug sayfalarinin tiklanma orani
%74,2 iken, kesit bulunan sayfalarda bu oran %70,2’ye diigmiistiir.
Bu veriler, kesit goriiniimiiniin organik trafik iizerinde negatif etkisine
dair bulgular giiclendirmektedir. Bu bulgular, 6ne ¢ikan kesitlerin
kullanicilarin dogrudan arama motoru iizerinde aradiklari cevaba
ulagsmalarini saglayarak, web sitelerine organik trafik yonlendirme
acisindan negatif etkiler yaratabilecegini gostermektedir.

Diger taraftan, bazi arastirmalar ise 6ne ¢ikan kesitlerin web sitelerine
yonelik trafik iiretme potansiyelinin tamamen goz ardi edilmemesi
gerektigini belirtmektedir. Ornegin, Teevan vd., (2009: 2023-2032) ile
Xue vd., (2008: 1-28) gorsel kesitler iizerine yaptiklari aragtirmalarda,
gorsel iceriklerin kullanicilarin dogru sonuglari daha hizli bulmasini
sagladig1 ve bu durumun da web sitelerine yonelik trafigi artirabilecegi
ifade edilmektedir. Google’in resmi aciklamalar1 ise bu tartismay1
daha karmasik hale getirmektedir. Google, kendi verileri 1s181nda 6ne
¢ikan goriiniimiin web sitelerine yonelik trafigi azaltmadigini, dogru
kullanim ile trafigi artirdigin1 iddia etmektedir (Sam-Martin, 2020).
Google’n bu iddiasi, bagimsiz arastirmalar ile Google’in agiklamasi
arasinda bir uyusmazlik oldugunu agikca ortaya koymakta ve bu
konu hakkinda daha derinlemesine arastirmalara ihtiya¢ duyuldugunu
gostermektedir.

One cikan kesitlerin sagladig1 diger iddia edilen faydalar arasinda
marka goriinlirliigii ve bilinirligin  artirilmas1  gibi  unsurlar
bulunmaktadir. Ancak, literatiirde bu faydalar iizerine kantitatif ve
kapsamli akademik arastirmalarin sinirlt olmasi, bu iddialarin heniiz
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bilimsel olarak tam anlamiyla desteklenmedigini gostermektedir.
Bink vd. (2023: 211-220) ¢alismasinda, 6ne ¢ikan kesitlerin sundugu
bilginin dogrulugundan bagimsiz olarak, kullanicilarin bu igeriklere
giivenme egiliminde oldugu ve bu durumun marka giivenilirligi
algisini artirdigi goriilmiistiir. Bu bulgu, Aaker’in (1996: 7-36) marka
imaj1 ve algilanan kalite unsurlariyla dogrudan iligkilidir. Ayn1 sekilde
Elsweiler ve Kattenbeck (2019), 6ne ¢ikan kesitlerde sunulan bilgilere
maruz kalmanin, kullanicinin zihinsel modelinde marka ¢agrisimlarini
giiclendirdigini belirtmistir. Bu durum, Keller’n (1993: 1-22) brand
salience ve brand associations kavramlariyla ortiismektedir; ¢linkii
kullanicl, bilgiye ihtiyag duydugu anda o markay1 hatirlamasa bile,
tekrar eden maruziyet yoluyla marka zihninde yer eder. Literatiirde
yer alan diger caligmalar da bu iligkiyi destekleyici niteliktedir.
Ornegin, Xue, Zhou ve Zhang (2008), gorselle desteklenen kesitlerin
kullanicilar tarafindan daha yiiksek diizeyde hatirlandigini ve marka
hatirlanabilirligini artirdigini géstermistir. Bu bulgu, gorsel uyaricilarin
marka bilinirligi iizerindeki etkisini vurgulayan klasik marka bilinirligi
modelleriyle uyumlu dur. Ayni zamanda Gomez-Nieto vd. (2013: 457-
470) tarafindan gelistirilen ProjSnippet teknigi, kesitlerin gorselle
desteklenmesiyle, kullanicinin bilgiye erisim siirecini daha etkili
hale getirdigini ve bu siirecin marka cagrisimlarim1 giiclendirdigini
gostermektedir.

Bir bagka dikkat c¢ekici bulgu ise Varlamis ve Stamou (2009: 261-
277) tarafindan gelistirilmis SemSS adli semantik modelin, kesit
goriiniimiiniin kullanic1 deneyimi tizerindeki etkilerini artirmasidir.
Semantik gii¢clendirme yoluyla, kullanicilarin markay1 daha anlamli bir
baglamda algilamalar1 saglanmakta, bu da marka farkindaligini (brand
awareness) desteklemektedir. Benzer sekilde, Khalili ve Auer (2013:
425-438) tarafindan gelistirilen RDFaCE modeli de metin temelli
kesitlerin daha dogru ve yapilandirilmis bir bigimde sunulmasini
saglayarak, marka otoritesini destekleyen bir deneyim olusturmustur.
Bulgular 1s181inda, 6ne ¢ikan kesitlerin trafik kaybina neden olma
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potansiyeli olsa da marka bilinirligi acisindan Onemli avantajlar
sundugu sOylenebilir. Ancak bu iliskinin Ol¢iilmesi icin literatiirde
heniiz yeterli kantitatif veri bulunmamaktadir. Ozellikle goz izleme
caligmalar1 (Sachse, 2019: 325-343) ve kullanic1 davranis analizleri
yoluyla, kesit goriiniimlerine maruz kalmanin marka hatirlanabilirligi
iizerindeki etkisi daha sistematik olarak oSlgiilebilir. Kim vd. (2017:
97-106) tarafindan yapilan ¢alismada, kesit uzunlugunun kullanici
inceleme siiresi lizerinde anlamli bir etkisi olmadigi belirtilmis, bu da
kisa veya uzun kesitlerin bilinirlik tizerindeki etkisinin farkli yonlerden
ele alinabilecegini gostermektedir.

Bu dogrultuda, one ¢ikan kesitlerin marka bilinirligi {izerindeki
etkilerini degerlendiren arastirmalarda, tekrar eden maruziyet,
gorsel unsurlarin varligi, kesitlerin dogrulugu ve giivenilirligi gibi
faktorlerin detaylica ele alinmas1 gerekmektedir. Mevcut literatiir bu
yonde bazi ipuglar1 sunsa da kesit goriinlimiiniin marka bilinirligine
etkisini kantitatif olarak Olgen sistematik deneyler eksiktir. Kesit
goriiniirliigiiniin marka algis1 ve bilinirligine somut olarak nasil
dontstiigiinii 6lgebilmek i¢in kullanici deneyimi odakli ve marka
bilinirligine yonelik detayli analizler gerekmektedir.

Son olarak, 6ne c¢ikan kesitlerde sunulan bilgilerin dogrulugu da
onemli bir tartisma konusudur. Zhao ve arkadaglar1 (2019: 308-324),
Google’in bazen yanlis ya da yaniltici bilgiler igeren kesitler sundugunu
ortaya koymustur. Bu elestiriler, kesit goriinlimii ile sunulan bilgi
dogrulugu ve kalitesini artirmaya yonelik yeni semantik modellerin
gelistirilmesine ve ¢esitli Onerilere neden olmustur. Ancak, 6zellikle
ChatGPT gibi dogrudan cevap tireten modern yapay zeka modelleriyle
one ¢ikan kesit kalitesinin karsilastirilmasi, bu kesitlerle sunulan
verilerin dogrulugu konusunda daha kapsamli sonuglar elde edilmesini
saglayacaktir. Bu alanlarda yapilacak karsilagtirmali ¢alismalar, 6ne
cikan kesitlerin gelecekteki tasarimlarini sekillendirecek Onemli
veriler sunabilir. Bu baglamda, bu arastirmanin sundugu en onemli
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katkilardan biri, organik trafik ve marka bilinirligi arasindaki dengeyi
derinlemesine analiz ederek, bu alandaki literatiir bosluguna 1sik
tutmasidir.

7. Sonuc¢ ve Tartisma

Bu calismada, SEO baglaminda 6ne ¢ikan kesitlerin organik trafik
iizerindeki etkileri ve marka bilinirligi agisindan sagladiklari potansiyel
katkilar, genis bir literatiir taramasi1 yapilarak ve elde edilen sonuglara
dair bulgular incelenerek degerlendirilmistir. One ¢ikan kesitlerin web
sitelerine dogrudan trafik saglama noktasindaki etkinliginin tartismali
oldugu goriilmistiir. Bunun temel nedeni yapilan arastirmalarda
incelemeye alinan snippet’lerin kullanicilarin web sitelerine tiklamasini
azalttigin1 gostermesine karsin, Google’in resmi agiklamalariin ise
bu goriigiin tam tersi sekilde trafigi artirdigi yoniinde olmasidir. Bu
durum, 6ne ¢ikan kesitlerin organik trafik {iretip liretmedigi, hangi
kosullar altinda kullanicilar1 web sitelerine yonlendirdigi ve hangi
kosullarda kullanicilari dogrudan kesit goriinlimii lizerinden cevap
alarak web sitelerine tiklamaktan uzaklastirdig gibi sorularin 6nemini
artirmaktadir. Ayrica, one ¢ikan kesitlerin marka goriniirliigiini ve
marka bilinirligini artirdigr yoniindeki iddialarin heniiz akademik
acidan kapsamli ve kantitatif olarak arastirtlmamis olmasi bu alanda
yapilacak yeni caligmalara olan ihtiyaci vurgulamaktadir. Marka
bilinirligi agisindan 6ne ¢ikan kesitlerin sundugu avantajlarin, trafik
kayb1 ile bir denge unsuru olusturup olusturmadigi incelenmelidir.

Kesit goriinlimii iceriklerinin dogrulugu ve giivenilirligi acisindan
da yapilacak aragtirmalarin 6nemi biiyiiktiir. Google’in sundugu 6ne
cikan kesit igeriklerinin giivenilirligi kullanic1 deneyimini dogrudan
etkilemektedir. Dolayisiyla kesit goriiniimii ile verilen bilgilerin
dogrulugunu artirmak i¢in gelistirilen modellerin, giiniimiizde
yayginlasan yapay zeka destekli dogrudan cevap sistemleriyle
kargilastirilmalidir.  Yapilacak bu  karsilastirmali analizler, kesit

77



Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2025, 8/2: 51-82 Cetintiirk, N.

goriiniimii igeriklerinin kullanicilar tarafindan nasil algilandigim
ve hangi tilir bilgilerin daha dogru ve giivenilir bulundugunu ortaya
koyabilir. Sonug olarak, gelecekte one ¢ikan kesitlerin SEO stratejileri
iizerindeki etkilerini daha net anlayabilmek icin kesit tiirleri, igerik
dogrulugu ve kullanici niyetleri baglaminda kapsamli deneysel
calismalarin gergeklestirilmesi Onerilmektedir. Ayrica One ¢ikan
kesitlerin farkli dillerde ve kiiltiirlerde kullanic1 davranislari tizerindeki
etkilerinin incelenmesi, bu alandaki bilgi birikimini zenginlestirecek
onemli bir arastirma alani olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Cahsmanin Tiirkce Ismi Her Kelimenin i1k Harfi
Biiyiik (Baglaclar Haric) ve “Times New Roman”
Fontunda 14 Punto ve Tek Satir Bosluk Olacak Sekilde

(Sisteme yiiklenen word dosyasinda kisisel bilgiler yazilmamali. Bu
bilgiler eksiksiz ve dogru olarak makale génderimi kisminda yer alan
kutucuklara doldurulmalidir.)

Birinci YAZAR!, ikinci YAZARZ (12 Punto)
(Bosluk olacak)

"Universite, Fakiilte ve/veya Boliim, Sehir, Ulke, Orcid numaras1 (10 Punto)
2Gorev Yaptigi Kurum, Sehir, Ulke, Orcid numarasi (10 Punto)

(Bosluk olacak)

*Sorumlu Yazar e mail: xxxxx@xxxxx.com
Atf/Citation:

(Bosluk olacak)

Oz (12 punto)

Bu Microsoft Word belgesi Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirliigii
tarafindan yayinlanan Sosyal Bilimler Dergisi’ne gonderilecek olan makaleler i¢in
ornek olmasi amaciyla hazirlanmistir. Dergimizde yayinlanmak iizere gonderilen
makalelerin bu sablona gore diizenlenmeleri gerekmektedir. Ozet kisminda
caligmanin yenilikleri ve temel bulgular1 vurgulanmalidir. Tiirkce ve Ingilizce
ozet kisimlart Times New Roman yaz tipi ile yazilmali ve 10 punto biyikligi
secilmelidir. Yazim metni iki tarafa yaslanmalidir. Ozet boliimiiniin yaziminda tek
satir araligi se¢ilmelidir. Makale 6zetinin 100 ila 200 kelime arasinda olmasina dikkat
edilmelidir. Tiirkce ve Ingilizce dzetlerin 1 (bir) sayfay1 gegcmemesi gerekmektedir.
Makalenin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi durumunda baslik ve anahtar
kelimelerin once Ingilizcelerinin sonra Tiirkgelerinin verilmesi gerekmektedir.
Anabhtar kelime sayist en az 3 en fazla 6 olmalidir. (10 Punto)

Anahtar Kelimeler: Anahtar Kelime 1, Anahtar Kelime 2, Anahtar Kelime 3. (10
Punto)
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Calismanin ingilizce Ismi Her Kelimenin ilk Harfi
Biiyiik (Baglaclar Hari¢) ve “Times New Roman”
Fontunda 14 Punto ve Tek Satir Bosluk Olacak Sekilde

Abstract (12 punto)

Bu Microsoft Word belgesi Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirliigii
tarafindan yayinlanan Sosyal Bilimler Dergisi’ne gonderilecek olan makaleler igin
ornek olmast amaciyla hazirlanmistir. Dergimizde yaymlanmak {izere gonderilen
makalelerin bu sablona gore diizenlenmeleri gerekmektedir. Ozet kisminda
calismanin yenilikleri ve temel bulgulari vurgulanmalidir. Tiirkge ve Ingilizce 6zet
kisimlar1 Times New Roman yazi tipi ile yazilmali ve 10 punto biiytikligl secilmelidir.
Yazim metni iki tarafa yaslanmalidir. Abstract boliimiiniin yaziminda tek satir araligi
sec¢ilmelidir. Makale 6zetinin 100 ila 200 kelime arasinda olmasina dikkat edilmelidir.
Tiirkge ve Ingilizce 6zetlerin 1 (bir) sayfayr gegmemesi gerekmektedir. Makalenin
Ingilizce olarak sunulmak istenmesi durumunda baslik ve anahtar kelimelerin 6nce
Ingilizcelerinin sonra Tiirkgelerinin verilmesi gerekmektedir. Anahtar kelime sayis1
en az 3 en fazla 6 olmalidir. (10 Punto)

Keywords: Keywords 1 , Keywords 2 , Keywords 3 , (10 Punto)

1. Giris

Ana metin, A4 kagit boyutuna 2 cm kenar bosluklar1 ile 12 punto
yazi biiyiikliigiinde Times New Roman yazi tipi ile 1 satir araligi
ve her iki yana yash sekilde yazilmalidir. Ana boliim basliklari
numaralandirilmali, kelimelerin ilk harfleri biiyiik olmali ve koyu
(bold) karakterde yazilmalidir. Baglikla iist metin arasinda da bir
satir bosluk birakilmalidir. Ana bdliim basligindan sonra paragraf
aralig1 (6nce 12nk) olacak sekilde ayarlanmali, metin aras1 da 1 satir
olmalidir. Paragraflar arasinda bosluk birakilmalidir. Calismanin
Ingilizce olarak sunulmak istenmesi durumunda boliim bashig
“Introduction” olarak verilmelidir. Arastirma makalelerinde
bolimler su sekilde olmalidir: “Giris”, “Amac¢ Ve YoOntem”,
“Bulgular”, “Tartisma ve Sonu¢”, “Kaynak¢a”. Derleme ve yorum
yazilari i¢in ise, ¢alismanin 6neminin belirtildigi, sorunsal ve amacin
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somutlastirildigi “Giris” bélimiiniin ardindan diger boliimler gelmeli

99 e

ve ¢aligma “Tartisma ve Sonug”, “Kaynak¢a” seklinde bitirilmelidir.

Bu boélimde caligmayla ilgili yeterli literatiir bilgisi verilmeli ve
caligmanin gerekcesi belirtildikten sonra amaci vurgulanmalidir.
Ancak konu ile ilgisi olmayan ve gereginden fazla literatiir bilgisi
vermekten kaginilmalidir.

Metin ici kaynak gosterimi APA formatindadir. (Yazar Soyadi, Yil:
Sayfa aralig1). (Dayan¢ Kiyat, 2004: 106-110). Birden fazla kaynak
ile atif yapilacak ise yazar alfabetik sira ile yazilidir (Allport, 1961:
15-17; Levy ve Guttman, 1974: 25).

2. Materyal ve Metot

Bu boliimde, uygulanan yontemler ve teknikler anlasilir bir sekilde
verilmeli ve metin “Times New Roman” yazi tipinde 12 punto
biiyiikliigiinde ve tek satir aralikla yazilmalidir. Metinle ilgili olarak
Giris boliimiinde yapilan acgiklamalar bu boliim i¢in de gecerlidir.
Baslikta bagla¢ haricindeki tiim kelimelerde ilk harf biiyiik
yazilmalidir.

Calismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi durumunda boliim
baslig1 “Material and Method” olarak verilmelidir. Boliim icerisinde
alt boliim basliklar1 a¢ilmasi miimkiindiir.

2.1. Materyal ve Metot Alt Bashg:

Materyal ve metot boliimiinde alt baslik altinda bilgi verilmek istenmesi

durumunda alt baglik “Times New Roman” yaz1 tipi, 12 punto ve kalin
olarak yazilmalidir. Alt basligin ilk harfleri biiyiik yazilmalidir.
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2.2. Sekiller, Tablolar ve Denklemler

Sekiller grafik, diyagram, fotograf, resim ve harita seklinde olabilir.
Sekil yazisi seklin alt kismina yazilmalidir. Hem sekil hem de sekil
yazisi sayfaya ortalanmalidir. Sekil yazilar1 okunakli olmalidir. Sekil
ile iist metin arasinda 1 satir bosluk birakilmalidir. Sekil yazisi ile alt
metin arasinda da 1 satir bosluk birakilmalidir. Sekil yazis1 11 punto
olarak yazilmali1 ve asagidaki 6rnekte (Sekil 1) oldugu gibi verilmelidir.
Metin igerisinde sekillere atifta bulunulmalidir.

Sekil 1. Ornek Resim

Kaynak: Soyadi, A. A., (y1l). Kitap Adi(Ttalik). Kitabin Basildig1 Yer, Yayinevi.

Tablolar agik gerceveli tercih edilebilir. Tablo yazisi tablonun iist
kismina yazilmalidir. Hem tablo hem de tablo yazis1 sayfanin ortasina
hizalanmalidir. Tablo yazisi ile {ist metin arasinda 1 satir bosluk
birakilmalidir. Tablo ile alt metin arasinda 1 satir bosluk birakilmalidir.
Tablo yazilar1 tercihen 9 ile 11 punto ile yazilmali ve tek satir aralig
se¢ilmelidir. Metin igerisinde tablolara atifta bulunulmalidir.

Tablo 1. Tablo Baslig.

Siitun Baslig1 Siitun Baghigi Siitun Baglig1
Bilgi satiri Bilgi satiri Bilgi satiri
Bilgi satirt Bilgi satiri Bilgi satirt
Bilgi satiri Bilgi satiri Bilgi satirt
Bilgi satir1 Bilgi satiri Bilgi satiri

Kaynak: Soyadi, A. A., (y1l). Kitap Adi(Ttalik). Kitabin Basildig1 Yer, Yayinevi.
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Denklemler sirasiyla 1’den baglanarak numaralandirilmalidir.
Denklem sola yaslanarak yazilmali ve denklem numarasi sag kenara
yerlestirilmelidir. Denklem ile metin arasinda iistten ve alttan birer
satir bosluk birakilmalidir. Denklemler resim formatinda olmamalidir.
Word denklem diizenleyicisi tercih edilebilir.

3. Bulgular

Bu béliimde ¢alisma sonucunda elde edilen bulgular ¢alisma sirasina
gore sunulmalidir. Calismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi
durumunda boliim baslig1 “Results” olarak verilmelidir.

4. Tartisma

Bu boliimde, yapilan calismadan elde edilen bulgular bilimsel ilkelerin
15181 altinda 6nceki verilerle karsilastirlarak irdelenmelidir. Istenilmesi
halinde, elde edilen bulgular ve bunlarin irdelenmesi Bulgular ve
Tartisma baslig altinda da verilebilir.

5. Sonuc¢

Bu boliimde calismadan elde edilen 6zgiin sonuglar bir sira dahilinde
sunulmalidir. Calismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi
durumunda boliim basligt “Conclusions” olarak verilmelidir.
TesekKkiir

Varsa bu boliimde, caligmada yardim ya da destekleri bulunan kisi
veya kisilere ya da kurum yetkililerine tesekkiir edilebilir. Calismanin

Ingilizce olarak sunulmak istenmesi durumunda bu boliimiin bashg
“Acknowledgment” olarak verilmelidir.
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Kaynak¢a

Kaynakga bashgi diger basliklar gibi “Times New Roman” fontunda 12
punto, bold olarak yazilmahdir. Calismada yararlamlan kaynaklar alfabetik
sira ile “Kaynakea” baghigi altinda 11punto ile yazilmalhidir. Kaynaklarm
tamami calismanin son sayfasindaki “Kaynake¢a’ bashigi altinda verilmelidir.
Ancak Oz béliimiinde kaynak gosterilmez. Her referans arasmnda 6
punto bosluk olmalidir. Cahismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi
durumunda boliim bashgi “References* olarak verilmelidir.

Siireli Yayinlar:

Soyadi, A., Soyadi, B. B., ve Soyadi, C., (y1l). Yayinlanan Makalenin Ad1. Makalenin
Yayinlandigr Dergi Adi(Italik), Cilt ve say1 numarast 7(1), Makalenin sayfa
numarasi araligi 1-12. Doi:

Kitaplar:

Soyadi, A. A., (yil). Kitap Ad: (Italik). (B. Soyadi, Cev.)Kitabin Basildig1 Yer,
Yayinevi.

Sempozyum, Kongre, Bildiri:

Soyadi, A., Soyadi, B. B., ve Soyadi, C., (yil).Yaymlanan Bildirinin Ad1. Bildirinin
Yayinlandigr Sempozyum Kongre, Toplanti ya da Konferans Adi (Italik), sayfa
aralig1 1-12, Sehir, Varsa Universite veya Kurulus.

Kitap I¢i B6liim:

Soyadi, A. A., (yil). Bolimiin Adi. A. Soyadi (Ed.), Kitabin Adi (italik) iginde,
Basim Yeri, Basim Evi.

Tez:

Soyadi, A. A., (yil). Yiiksek Lisans veya Doktora Tezinin Adi (Italik). Tezin tiirii,
Universite, Enstitii.
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Web Sitesi:

Soyadi, A. A.,/ Kurum, / Rapor, (y1l). Makale Basligi. / Konu Bagligt. Erisim adresi,
(Erisim Tarihi:).

Sadece link adresi ise:

URLI erisim adresi, (Erisim Tarihi:).

Makaleler format disinda yazildig: takdirde direkt reddedilecektir.

Makale yazim kilavuzunu buradan indirebilirsiniz:
http://dergipark.gov.tr/download/journal-file/10641

Etik kurul izni gerektiren arastirmalar icin Etik Kurulu Raporu
makale ile birlikte Dergipark sistemine yiiklenmelidir.

Etik Kurul izni Gerektiren Arastirmalar

- Anket, miilakat, odak grup ¢alismasi, gozlem, deney, goriisme
teknikleri kullanilarak katilimcilardan veri toplanmasini gerektiren
nitel ya da nicel yaklasimlarla yiiriitiilen her tiirlii arastirmalar,

- Insan ve hayvanlarin (materyal/ veriler dahil) deneysel ya da diger
bilimsel amaclarla kullanilmasi,

- Insanlar iizerinde yapilan klinik arastirmalar,
- Hayvanlar iizerinde yapilan arastirmalar,
- Kisisel verilerin korunmasi kanunu geregince retrospektif ¢alismalar

» Makaleler format disinda yazildig: takdirde direkt reddedilecek.
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